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1. Цели и задачи дисциплины 
 

Целью изучения дисциплины является формирование у обучающихся 

базовых знаний, умений и навыков, связанных с исследованием закономер-

ностей развития рынка, изучением количественных и качественных критери-

ев анализа конъюнктуры рынка, выявлением и оценкой факторов, обуславли-

вающих определенную рыночную ситуацию. 

Задачи дисциплины включают: 

- ознакомление с понятием рыночной конъюнктуры и факторами, ее 

определяющими; 

- усвоение основных теоретических положений анализа рынка и его 

конъюнктуры; 

- получение навыков формирования информационной базы анализа 

рыночной ситуации; 

- изучение основных показателей,  характеризующих конъюнктуру 

рынка, и порядка их расчета; 

- получение опыта анализа общеэкономической ситуации, спроса и 

предложения на товарном рынке, их потенциала; 

- освоение методов прогнозирования рыночной конъюнктуры и закреп-

ление их на практике. 

 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП 
 

Дисциплина «Анализ конъюнктуры рынка» относится к вариативной 

части дисциплин. Для полного усвоения данной дисциплины студенты долж-

ны владеть знаниями по курсам «Экономическая теория», «Статистика ком-

мерческой деятельности», «Основы коммерческой деятельности», «Регули-

рование товарных рынков».  Знания, полученные по дисциплине «Анализ 

конъюнктуры рынка», необходимы для усвоения  следующих дисциплин: 

«Управление маркетинговой деятельностью предприятия», «Управление 

формированием спроса и стимулированием сбыта», «Торговля энергоресур-

сами на международном рынке», «Фрахтовые рынки», «Логистика на рынке 

нефти и нефтепродуктов», «Анализ и планирование деятельности предприя-

тий отраслей ТЭК»,  «Стратегическое управление в коммерции и логистике», 

а также при написании выпускной квалификационной работы. 

 

3. Требования к результатам освоения дисциплины 

 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций у обучающихся (табл.1): 

 

Таблица 1 

Перечень компетенций, формируемых дисциплиной 
Номер/ 

индекс 

Содержание компе-

тенции или ее части  

В результате изучения дисциплины обучающиеся 

должны 
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компе-

тенций 

знать уметь владеть 

ПК-3 Готовностью к выяв-

лению и удовлетворе-

нию потребностей по-

купателей товаров, их 

формированию с по-

мощью маркетинго-

вых коммуникаций, 

способностью изучать 

и прогнозировать 

спрос потребителей, 

анализировать марке-

тинговую информа-

цию, конъюнктуру то-

варного рынка 

- типологию и 

структуру рын-

ка; 

- условия и фак-

торы формиро-

вания конъюнк-

туры товарного 

рынка, показа-

тели и методы 

его анализа; 

- информацион-

ное обеспечение 

исследования 

рынка; 

- содержатель-

ную характери-

стику карты 

рынка; 

- сущность и 

виды прогнози-

рования конъ-

юнктуры 

 

 

 

 

 

- определять 

форму рынка; 

- устанавливать 

взаимосвязь  

товарного пред-

ложения и по-

требительского 

спроса; 

- собирать и 

анализировать 

информацию, 

необходимую 

для прогнози-

рования поку-

пательского 

спроса;  

- анализировать 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка; 

- обрабатывать 

информацион-

ную базу для 

прогнозирова-

ния рыночной 

конъюнктуры 

- приемами 

определения 

продуктовых 

границ  товар-

ных рынков; 

 - методически-

ми  подходами к 

оценке конку-

рентоспособно-

сти товаров и 

предприятий;  

- способностью 

исследовать и 

анализировать 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка; 

- навыками 

оценки и анали-

за региональ-

ных различий 

рынка 

- приемами и 

методами про-

гнозирования 

рыночной 

конъюнктуры 

ПК-9 Готовностью анализи-

ровать, оценивать и 

разрабатывать страте-

гии организации 

 

- взаимосвязь 

конъюнктуры 

рынка и выбора 

приоритетов 

стратегического 

развития орга-

низации  

- выявлять и 

прогнозировать 

тенденции раз-

вития рынка и 

его динамиче-

скую устойчи-

вость 

для обоснова-

ния стратегиче-

ского развития 

организации 

- приемами и 

методами ана-

лиза конъюнк-

туры рынка для 

выбора страте-

гии развития 

фирмы 

ПК-10 Способностью прово-

дить научные, в том 

числе маркетинговые, 

исследования в про-

фессиональной дея-

тельности 

- сущность и 

классификацию 

методов науч-

ных, в том чис-

ле конъюнктур-

ных исследова-

ний; принципы 

и этапы прове-

дения конъюнк-

турных иссле-

дований в про-

фессиональной 

- проводить 

научные, в том 

числе исследо-

вания конъюнк-

туры рынка; 

формализовать 

типовые модели 

исследования 

- способностью 

анализировать и 

оценивать ин-

формацию об 

экономической 

конъюнктуре; 

- приемами и 

методами науч-

ных конъюнк-

турных иссле-

дований 
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деятельности 

 

4. Содержание дисциплины 

4.1.Содержание разделов  учебной дисциплины 

 

Содержание основных тем дисциплины представлено в табл. 2.  

Таблица 2 

Содержание разделов учебной дисциплины 

№ 

п/п 

Наименование темы 

 

Содержание темы 

1 2 3 

1 

Экономическая конъюнк-

тура, условия и факторы ее 

формирования 

Понятие экономической конъюнктуры. Цели, задачи и 

система конъюнктурных исследований. Базовая система 

факторов формирования конъюнктуры. Внешние усло-

вия формирования и развития конъюнктуры  

2 

Экономические границы 

отрасли 

Отрасли ТЭК. Торговля как вид деятельности. Опреде-

ление границ отраслевого рынка. Функции отрасли в 

экономической системе 

3 

Отрасль и рынок. Структура 

рынка и разнообразие про-

дукта  

Типология рынков. Структура рынка и разнообразие про-

дукта. Неценовая конкуренция в торговой отрасли 

4 

Рынок товаров и услуг в 

ТЭК 

Понятие рынка товаров и услуг отраслей ТЭК и его ха-

рактеристика. Взаимосвязь товарного предложения и по-

требительского спроса. Основные тенденции изменения 

спроса и предложения товаров и услуг 

5 

Конкуренция и конкуренто-

способность товаров и 

предприятий на рынке 

Понятие и виды конкуренции. Сущность конкурентоспо-

собности товаров и предприятий. Методические подходы 

к оценке конкурентоспособности товаров и предприятий 

6 
Информационное обеспече-

ние исследования рынка 

Информация как фактор управления рынком. Методоло-

гия исследования рынка. Сущность анализа рынка 

7 

Основные положения ана-

лиза рынка и его конъюнк-

туры  

Понятие, сущность и задачи анализа конъюнктуры рынка 

товаров и услуг. Система показателей конъюнктуры рын-

ка. Методы конъюнктурного анализа. Анализ потенциала 

рынка и методы измерения эластичности спроса и пред-

ложения  

8 

Анализ конкретного товар-

ного рынка 

Анализ общеэкономической ситуации. Анализ конкретно-

го товарного рынка: создание карты рынка («мэппинг» 

рынка). Основные показатели при изучении рынка. Ана-

лиз позиционирования товаров и услуг на рынке. Анализ 

емкости рынка товаров и услуг. Анализ сегментации рын-

ка товаров и услуг 

9 

 Сущность и методы прогно-

зирования конъюнктуры рын-

ка 

Понятие и виды прогнозирования конъюнктуры рынка. Прие-

мы и методы прогнозирования конъюнктуры рынка. Требова-

ния к информационной базе и качество прогноза 

10 

Прогнозирование потреби-

тельского спроса 

Этапы прогнозирования потребительского спроса. Прогнози-

рование общей емкости регионального рынка товаров. Мето-

ды прогнозирования товарно-групповой структуры спрос 
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4.2.Междисциплинарные  связи с обеспечиваемыми   (последующими) 

дисциплинами 
 

Знания, полученные в ходе изучения дисциплины «Анализ конъюнкту-

ры рынка» необходимы обучающимся для усвоения знаний по следующим 

дисциплинам (табл. 3).  

Таблица 3 

Взаимосвязь дисциплины «Анализ конъюнктуры рынка»  

с последующими дисциплинами 

 
№ 

п/п 

Наименование последующих 

дисциплин 

№ тем данной дисциплины, необходимых для изу-

чения обеспечиваемых (последующих) дисциплин 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 Управление маркетинговой дея-

тельностью предприятия 
+ + + + + + + + - + 

2 Управление формированием 

спроса и стимулированием 

сбыта 

+ + + + + + - - + - 

3 Торговля энергоресурсами на 

международном рынке 
- - + + + + - - - - 

4 Фрахтовые рынки + + + + + + + + - + 

5 Логистика на рынке нефти и 

нефтепродуктов 
- - + + + + - - + + 

6 Анализ и планирование деятель-

ности предприятий отраслей 

ТЭК 
- - + + + + + + + - 

7 Стратегическое управление в 

коммерции и логистике 
+ + + + + + + + -  

 

4.3.Разделы (модули) и темы дисциплин и виды занятий 

Тематический план изучения дисциплины информирует о распределе-

нии объема часов видов учебной работы по разделам учебной дисциплины 

(табл. 4). 

Таблица 4 

Распределение объема часов по темам  учебной дисциплины 

№ 
п/п 

Наименование тем дис-
циплины 

Лекц., 
час. 

Практ. 
зан., 
час. 

СРС, 
час. 

Всего, 
час. 

Из них в ин-
терактивной 
форме обуче-

ния, час. 

1 

Экономическая конъ-

юнктура, условия и 

факторы ее формирова-

ния 

4/1 2/1 12/16 18/18 1 

2 
Экономические грани-

цы отрасли 
4/1 

 
2/1 14/16 20/18 1 

3 

Отрасль и рынок. Струк-

тура рынка и разнообра-

зие продукта  

4/1 2/1 10/16 16/18 1 
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4 
Рынок товаров и услуг в 

ТЭК 
4/1 2/1 14/16 20/18 1 

5 

Конкуренция и конку-

рентоспособность това-

ров и предприятий на 

рынке 

4/1 2/0,5 16/17 22/18,5 2 

6 

Информационное обес-

печение исследования 

рынка 
2/1 1/0,5 10/17 13/18,5 1 

7 

Основные положения 

анализа рынка и его 

конъюнктуры  
4/1 2/1 14/16 20/18 1 

8 
Анализ конкретного то-

варного рынка 4/1 2/1 16/16 22/18 1 

9 

 Сущность и методы про-

гнозирования конъюнкту-

ры рынка 
3/1 1/0,5 10/16 14/17,5 1 

10 
Прогнозирование потреби-

тельского спроса 3/1 2/0,5 10/16 15/17,5 1 

 Всего 36/10 18/8 126/162 180/180 11 

 

 

4.4. Перечень тем лекционных занятий 
 

Программа лекционного курса дисциплины представлена в табл. 5. 

 

Таблица 5 

Перечень тем лекционных занятий  

 

№ темы Наименование лекции 
Трудо 

емкость 
(час.) 

Формиру 
емые 

компетен 
ции 

Методы преподава-
ния 

1 
Экономическая конъюнктура, усло-

вия и факторы ее формирования 
4/1 

ПК-3, ПК-
9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 

диалоговом режиме 

2 Экономические  границы отрасли 
4/1 

 
ПК-3, ПК-
9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 

3 
Отрасль  и рынок. Структура рынка 

и разнообразие продукта 
4/1 

ПК-3, ПК-
9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 
 

4 Рынок товаров и услуг отраслей ТЭК 4/1 
ПК-3, ПК-
9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 

5 
Конкуренция и конкурентоспособ-

ность товаров и предприятий  ТЭК 

на рынке 

4/1 

ПК-3, ПК-

9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 
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6 
Информационное обеспечение ис-

следования рынка 
2/1 

ПК-3, ПК-

9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 

7 
Основные положения анализа рынка 

и его конъюнктуры 
4/1 

ПК-3, ПК-

9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 

8 
Анализ конкретного товарного рын-

ка 
4/1 

ПК-3, ПК-

9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 

9 
Прогнозирование рыночной конъ-

юнктуры 
3/1 

ПК-3, ПК-

9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 

10 
Прогнозирование спроса на продук-

ты и услуги отраслей ТЭК 
3/1 

ПК-3, ПК-

9, ПК-10 

Лекция визуализа-
ции в PowerPoint в 
диалоговом режиме 

 Итого: 36/10/-   

 

4.5.Перечень тем практических занятий 

Перечень практических работ представлен  в табл. 6. 

Таблица 6 

Перечень практических работ 

№ 

п/п 

№ 

темы 
Темы практических работ 

Трудо-

емкость 

(час.) 

Форми-

руемые ком-

петенции 

Методы пре-

подавания 

1 1 

 Определение основных 

тенденций на товарном 

рынке и оценка факторов, 

формирующих экономиче-

скую конъюнктуру на нем 

2/1 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 
Дискуссия 

2 2 
 Определение продуктовых 

и географических границ 

рынка 

2/1 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

Дискуссия 

Обсуждение 

эссе 

3 3 

 Идентификация рынка по 

степени ограничения кон-

куренции. Определение 

возможностей дифферен-

циации продукции на то-

варном рынке 

2/1 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

Дискуссия  

Расчетно-

аналитическое 

задание 

4 4 

 Оценка состояния регио-

нального рынка товаров и 

услуг ТЭК 

  

2/1 

 

 

ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

Дискуссия 

Обсуждение 

эссе 

5 5 

 Оценка конкурентоспособ-

ности предприятия на рын-

ке. Построение радара кон-

курентоспособности  

2/0,5 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

Дискуссия,  

Кейс-задание 

6 6 
 Составление алгоритма 

анализа рынка 
1/0,5 

ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 
Дискуссия  

Расчетно-
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аналитическое 

задание 

7 7 
 Определение емкости 

товарного рынка и реально-

го спроса на нем 

2/1 

ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 
Дискуссия,  

Кейс-задание 

8 7 

 Анализ предложения на 

товарном рынке и его по-

тенциала 
2/1 

ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

Дискуссия  

Расчетно-

аналитическое 

задание 

9 8 
 Создание карты рынка 

(«мэппинг» рынка) 1/0,5 

ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

Дискуссия 

Обсуждение 

эссе 

10 9 
 Прогнозирование покупа-

тельского спроса на товары 

и услуги 

2/0,5 

ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 
Дискуссия  

 

Итого: 18/8   

 

4.6.Перечень тем самостоятельной работы 

Содержание самостоятельной работы представлено в табл. 7.  

Таблица 7 

Содержание самостоятельной работы 

№ 
п/п 

№ те-
мы 

Наименование  работы 
Трудо-
емкость 

(час.) 
Виды контроля 

Формируе-
мые компе-

тенции 

1 1-10 
Изучение материала по те-
матике дисциплины 

20,0 

Аргументиро-
ванное обосно-
вание, экспресс-

опрос 

ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

2 5,7 Работа с кейсами 20,0 Сообщение  
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

3 2, 4, 6 Написание эссе 20,0 Защита  
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

4 3,6,8 
Расчетно-аналитическая 
работа 

18,0 Решение 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

5 1-10 
Написание курсовой рабо-
ты 

25,0 Защита  
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

6 1-10 
Подготовка  к промежуточ-
ному и итоговому тестиро-
ванию 

10,4 Тестирование 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

7 1-10 
Индивидуальные консуль-
тации студентов в течение 
семестра 

5,0 - 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

8 1-10 
Консультации в группе пе-
ред экзаменом 

7,6 - 
ПК-3, ПК-9, 

ПК-10 

  Итого: 126,0   

 

4.7. Перечень тем контрольных работ для заочников 
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Контрольные работы учебным планом не предусмотрены. 

 

5.Тематика курсовых проектов (работ) 

Курсовая работа по дисциплине «Анализ конъюнктуры рынка» явля-

ется одним из основных видов и формой контроля учебной деятельности 

студентов направления 38.03.06 «Торговое дело», профиль «Коммерция и 

логистика в ТЭК» (уровень бакалавриата). 

Предлагаемая тематика типовых курсовых работ охватывает широкий 

круг вопросов, ее материалы могут быть использованы при написании вы-

пускных квалификационных работ. Поэтому структура каждой курсовой ра-

боты может уточняться студентом, исходя из интересов студента, степени 

проработанности данной темы в литературе, наличия информации. 

 

Тема 1. Анализ конъюнктуры товарного рынка (пример)  

Введение 

1 Теоретические основы анализа конъюнктуры товарного рынка 

1.1 Понятие и сущностные характеристики рыночной конъюнктуры 

1.2 Подходы к исследованию конъюнктуры товарного рынка 

2 Методические положения анализа конъюнктуры товарного рынка 

2.1 Система показателей, используемых для анализа конъюнктуры товарного 

рынка 

2.2 Методы исследования конъюнктуры товарного рынка 

3 Практические аспекты анализа конъюнктуры товарного рынка 

Заключение  

Список использованных источников 

Приложения 

 

Тема 2. Анализ товарного рынка 

Тема 3. Анализ потенциала товарного рынка 

Тема 4. Анализ позиционирования товаров на рынке 

Тема 5. Анализ емкости рынка товаров 

Тема 6. Анализ сегментации рынка товаров 

Тема 7. Анализ конкурентоспособности товаров на рынке 

Тема 8. Анализ рынка нефтепродуктов 

Тема 9. Прогнозирование рыночной конъюнктуры 

Тема 10. Прогнозирование потребительского спроса 
 

 

6. Оценка результатов освоения учебной дисциплины 

Оценка работы обучающегося в течение семестра по дисциплине осу-

ществляется преподавателем в соответствии с разработанной им системой 

контроля за усвоением различных разделов изучаемого курса. Оценка ре-

зультатов освоения учебной дисциплины обучающимися очной формы обу-
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чения осуществляется по 100-бальной шкале в соответствии  с рейтинговой 

системой оценивания знаний обучающихся (табл. 8,9). 

 

Рейтинговая система оценки 

по курсу Анализ конъюнктуры рынка 

для обучающихся 2 курса очной формы обучения 

по направлению подготовки 38.03.06 «Торговое дело»  

профиль «Коммерция и логистика в ТЭК» 

 

Таблица 8 
 Текущий контроль Промежуточная аттестация 

обучающихся (экзаменаци-

онная сессия) 

 

 

 

 

Очная 

форма 

обучения 

1-ая текущая 

аттестация 

0-30 баллов 

2-ая текущая 

аттестация  

0 - 30 

3-я текущая 

аттестация 

0 - 40 

не проводится 

 (для обучающихся, 

набравших более 61 балла 

по результатам текущего 

контроля) 

 

 

 

100 баллов 

проводится 

0 – 100 баллов 

(для обучающихся, 

набравших менее 61 балла 

по результатам текущего 

контроля, при этом баллы 

набранные в течение учеб-

ного семестра аннулируют-

ся) 

Заочная 

форма 

обучения 

- проводится 

0 – 100 баллов 

 
 

Таблица 9 

Виды оценочных работ 
№ Виды контрольных мероприятий Баллы № недели 
1 Экспресс-опрос (собеседование) 0-5 5 
2 Расчетно-аналитические задания 0-5 1-6 
3 Кейс-задачи 0-5 5 
4 Подготовка эссе 0-5 2 
5 Тестирование промежуточное  0-10 6 

ИТОГО 0-30  
6 Экспресс-опрос (собеседование) 0-5 11 
7 Расчетно-аналитические задания 0-5 7-12 
8 Кейс-задачи 0-5 11 
9 Подготовка эссе 0-5 6-7 
10 Тестирование промежуточное  0-10 12 

ИТОГО 0-30  
11 Экспресс-опрос (собеседование) 0-10 17 
12 Расчетно-аналитические задания 0-10 13-18 
13 Подготовка эссе 0-10 8 
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14 Тестирование итоговое 0-10 18 
ИТОГО 0-40  
ВСЕГО 0-100  

 
Таблица 10 

Рейтинговая система оценки для обучающихся заочной формы обучения 

№ Виды контрольных мероприятий Баллы 

1 Экспресс - опрос 0-20 

2 Расчетно-аналитические задания 0-20 

3 Кейс - задачи 0-10 

4 Подготовка эссе 0-20 

5 Тестирование 0-10 

ИТОГО 0-100 

 

 

Оценка результатов курсового проектирования  

Рейтинговая система оценки  

по курсовой работе по курсу «Анализ конъюнктуры рынка» 
 направление подготовки: 38.03.06 «Торговое дело», профиль 

«Коммерция и логистика ТЭК» 

 

Максимальное количество баллов  

Рейтинговая оценка выполнения курсовой  работы 
Предъявляемые требования к курсовой работе Баллы 

Полнота информационного обеспечения и аргументированность выбора 

методической базы исследования  

20 

Степень владения  искусством презентации 20 

Обоснованность предлагаемых мер и прогнозных оценок 20 

Соблюдение требований к оформлению 20 

Защита 20 

Итого: 100 

 

7. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы: 

Интернет – ресурсы:  

1.ЭБС «Издательства Лань» Гражданско-правовой договор №885-18 

от 07.08.2018 на оказание услуг по предоставлению доступа к ЭБС 

между ФГБОУ ВО «Тюменский индустриальный университет» и ООО 

«Издательство Лань» (до 31.08.2019г.) 

Адрес сайта – http://e.lanbook.com 

Количество пользователей неограниченно, онлайн-доступ с любой 

точки, где есть Интернет. 

2. Собственная полнотекстовая база (ПБД) БИК ТИУ 

Договор №2423 от 04.04.2016г. на оказание услуг между ФГБОУ ВО 

«Тюменский индустриальный университет» и ООО «Издательство Лань» 

(до 31.12.2018г.). 

Адрес сайта – http://e.lanbook.com 

Количество пользователей неограниченно, онлайн-доступ с любой 

http://e.lanbook.com/
http://e.lanbook.com/
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точки, где есть Интернет. 

3.ЭБС «IPRbooks» 

Гражданско-правовой договор №883-18 от 08.08.2018г. на предо-

ставление доступа к электронно-библиотечной системе между ФГБОУ ВО 

«Тюменский индустриальный университет» и ООО «Ай Пи Эр Медиа» (до 

31.08.2019г.) 

Адрес сайта – http://www.iprbookshop.ru/ 

Количество пользователей неограниченно, онлайн-доступ с любой 

точки, где есть Интернет. 

4.Система поддержки дистанционного обучения [Электронный

 ресурс]. URL:http://educon.tsogu.ru:8081/login/index.php 

 

http://www.ktr.itkor.ru/ Журнал «Конъюнктура товарных рынков» (Маркетинг&Логистика)  

 

8. Материально-техническое обеспечение дисциплины:  

II. ПК, мультимедийное оборудование  

Учебная аудитория, оснащенная для проведения мультимедийных 

лекций (ПК (с возможностью воспроизводить CD/DVD - диски), проектор, I-

net, флипчарт или интерактивная доска). 

Перечень оборудования, необходимого для освоения образовательной программы  

Наименование Кол-во Значение 

Проекционное обору-

дование для лекци-

онной аудитории 

1 

Проведение лекционных занятий 

ПК 1 Проведение практических/лабораторных занятий 

 

III. Лицензионное программное обеспечение 

Windows 8 

Microsoft Office Professional Plus 

 

http://www.iprbookshop.ru/
http://www.ktr.itkor.ru/
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КАРТА ОБЕСПЕЧЕННОСТИ ДИСЦИПЛИНЫ УЧЕБНОЙ И УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЙ ЛИТЕРАТУРОЙ 
 

Учебная дисциплина «Анализ конъюнктуры рынка»                                             Форма обучения 

Кафедра менеджмента в отраслях топливно-

энергетического комплекса 

  Очная: 2 курс; 4 семестр 

Заочная: 3 курс; 5 семестр 

Направление: 38.03.06 «Торговое дело» профиль 

«Коммерция и логистика в ТЭК» 

   

    
 

Фактическая обеспеченность дисциплины учебной и учебно-методической литературой 

 
Учебная, 

учебно-

методи-

ческая ли-

тература по 

рабочей 

программе 

Название учебной и учебно-методической 

литературы, автор, издательство 

Год из-

дания 

Вид из-

дания 

Вид за-

нятия 

Кол-во эк-

земпляров в 

БИК 

Контингент 

обучающихся, 

использующих 

указанную ли-

тературу 

Обеспеченность 

обучающихся 

литературой, % 

Место 

хране-

ния 

Наличие эл. 

варианта в 

электронно-

библиотеч-

ной системе 

ТюмГНГУ 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

Основная  

1 Толпегина, Ольга Акимовна.  Комплекс-

ный экономический анализ хозяйственной 

деятельности [Текст]: учебник для бака-

лавров : для студентов вузов, обучающихся 

по экономическим направлениям и специ-

альностям] / О. А. Толпегина, Н. А. Толпе-

гина. - Москва :Юрайт, 2013. - 672 с.  

2013 

 

 

 

У 

 

 

 

Л,ПР 11 11 100 БИК - 

2  Петров, Александр Михайлович.  Учет и 

анализ [Текст] : учебник / А. М. Петров, Е. 

В. Басалаева, Л. А. Мельникова. - Москва : 

КУРС : ИНФРА-М, 2012. - 511 с. : 

2012 

 

 

У 

 

 

Л,ПР 

 

10 11 100 БИК - 

3 Беляевский, Игорь Константинович. Мар-

кетинговое исследование : информация, 

анализ, прогноз [Текст]  : учебное пособие 

для студентов, обучающихся по специаль-

ности "Маркетинг" / И. К. Беляевский. - 2-е 

изд., перераб. и доп. - Москва : КУРС. - [Б. 

2013 

 

 

 

У 

 

 

 

Л,ПР 
10 11 100 БИК - 

http://217.116.51.39/cgi-bin/irbis64r_12/cgiirbis_64.exe?LNG=&Z21ID=&I21DBN=READB&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=1&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=10&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%A2%D0%BE%D0%BB%D0%BF%D0%B5%D0%B3%D0%B8%D0%BD%D0%B0,%20%D0%9E%D0%BB%D1%8C%D0%B3%D0%B0%20%D0%90%D0%BA%D0%B8%D0%BC%D0%BE%D0%B2%D0%BD%D0%B0
http://217.116.51.39/cgi-bin/irbis64r_12/cgiirbis_64.exe?LNG=&Z21ID=&I21DBN=READB&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=1&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=10&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%9F%D0%B5%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%B2,%20%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%20%D0%9C%D0%B8%D1%85%D0%B0%D0%B9%D0%BB%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
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м.] : ИНФРА-М, 2013. - 394 с. 

Дополнительная 

4 Басовский, Л.Е. Прогнозирование и плани-

рование в условиях рынка [Текст] / Л. Е. 

Басовский. - М. : ИНФРА-М, 2013. - 259 с. 

2011 УП Л, ПР 20 30 67 БИК - 

5 Галицкий, Е.Б. Маркетинговые исследова-

ния [Текст] / Е. Б. Галицкий, Е. Г. Галицкая 

; Высшая школа экономики, Национальный 

исследовательский университет. - Москва 

:Юрайт, 2012. - 540 с. 

2012 УП Л, ПР 5 30 16 БИК - 

6 Киселева, Е.Н. Рынок продовольственных 

товаров [Текст] / Е. Н. Киселева, О. В. Вла-

сова, Е. Б. Коннова. - Москва : Вузовский 

учебник, 2013. - 145 с. 

2013 УП Л, ПР 5 30 16 БИК - 
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Приложение 1 

Планируемые результаты обучения для формирования компетенции и критерии их оценивания 
Дисциплина: Анализ конъюнктуры рынка 

Код, направление подготовки 38.03.06 Торговое дело 

Направленность (профиль): Коммерция и логистика в ТЭК 

Код 

компе-

тенции 

Код и наименование инди-

катора достижения компе-

тенции 

Код и наименование 

результата обучения по 

дисциплине 

Критерии оценивания результатов обучения  

1-2 3 4 5 

ПК-3 Готовностью к выявлению 

и удовлетворению по-

требностей покупателей 

товаров, их формирова-

нию с помощью марке-

тинговых коммуникаций, 

способностью изучать и 

прогнозировать спрос по-

требителей, анализиро-

вать маркетинговую ин-

формацию, конъюнктуру 

товарного рынка 

Знать: типологию и 

структуру рынка; усло-

вия и факторы форми-

рования конъюнктуры 

товарного рынка, пока-

затели и методы его 

анализа; информацион-

ное обеспечение иссле-

дования рынка; содер-

жательную характери-

стику карты рынка; 

сущность и виды про-

гнозирования конъюнк-

туры 

Не демонстрирует зна-

ние типологии и струк-

туры рынка; условия и 

факторы формирования 

конъюнктуры товарного 

рынка, показатели и ме-

тоды его анализа; ин-

формационное обеспе-

чение исследования 

рынка; содержательную 

характеристику карты 

рынка; сущность и виды 

прогнозирования конъ-

юнктуры 

Демонстрирует непол-

ные знания типологии и 

структуры рынка; усло-

вия и факторы формиро-

вания конъюнктуры то-

варного рынка, показа-

тели и методы его ана-

лиза; информационное 

обеспечение исследова-

ния рынка; содержа-

тельную характеристику 

карты рынка; сущность 

и виды прогнозирования 

конъюнктуры 

Демонстрирует доста-

точные знания типоло-

гии и структуры рын-

ка; условия и факторы 

формирования конъ-

юнктуры товарного 

рынка, показатели и 

методы его анализа; 

информационное 

обеспечение исследо-

вания рынка; содержа-

тельную характери-

стику карты рынка; 

сущность и виды про-

гнозирования конъ-

юнктуры 

Демонстрирует исчер-

пывающие знания ти-

пологии и структуры 

рынка; условия и фак-

торы формирования 

конъюнктуры товарно-

го рынка, показатели и 

методы его анализа; 

информационное обес-

печение исследования 

рынка; содержательную 

характеристику карты 

рынка; сущность и ви-

ды прогнозирования 

конъюнктуры 
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Код 

компе-

тенции 

Код и наименование инди-

катора достижения компе-

тенции 

Код и наименование 

результата обучения по 

дисциплине 

Критерии оценивания результатов обучения  

1-2 3 4 5 

Уметь: определять 

форму рынка; устанав-

ливать взаимосвязь 

товарного предложе-

ния и потребительско-

го спроса; собирать и 

анализировать инфор-

мацию, необходимую 

для прогнозирования 

покупательского спро-

са; анализировать 

конъюнктуру товарно-

го рынка; обрабаты-

вать информационную 

базу для прогнозиро-

вания рыночной конъ-

юнктуры 

Не умеет определять 

форму рынка; устанав-

ливать взаимосвязь то-

варного предложения и 

потребительского спро-

са; собирать и анализи-

ровать информацию, 

необходимую для про-

гнозирования покупа-

тельского спроса; анали-

зировать конъюнктуру 

товарного рынка; обра-

батывать информацион-

ную базу для прогнози-

рования рыночной 

конъюнктуры 

Умеет определять форму 

рынка; устанавливать 

взаимосвязь товарного 

предложения и потреби-

тельского спроса; соби-

рать и анализировать 

информацию, необхо-

димую для прогнозиро-

вания покупательского 

спроса; анализировать 

конъюнктуру товарного 

рынка; обрабатывать 

информационную базу 

для прогнозирования 

рыночной конъюнктуры, 

допуская ряд ошибок 

Умеет определять 

форму рынка; устанав-

ливать взаимосвязь 

товарного предложе-

ния и потребительско-

го спроса; собирать и 

анализировать инфор-

мацию, необходимую 

для прогнозирования 

покупательского спро-

са; анализировать 

конъюнктуру товарно-

го рынка; обрабаты-

вать информационную 

базу для прогнозиро-

вания рыночной конъ-

юнктуры, допуская 

незначительные не-

точности 

В совершенстве умеет 

определять форму рын-

ка; устанавливать взаи-

мосвязь товарного 

предложения и потре-

бительского спроса; 

собирать и анализиро-

вать информацию, не-

обходимую для прогно-

зирования покупатель-

ского спроса; анализи-

ровать конъюнктуру 

товарного рынка; обра-

батывать информаци-

онную базу для прогно-

зирования рыночной 

конъюнктуры 
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Код 

компе-

тенции 

Код и наименование инди-

катора достижения компе-

тенции 

Код и наименование 

результата обучения по 

дисциплине 

Критерии оценивания результатов обучения  

1-2 3 4 5 

Владеть: приемами 

определения продук-

товых границ товар-

ных рынков; методи-

ческими подходами к 

оценке конкурентоспо-

собности товаров и 

предприятий; способ-

ностью исследовать и 

анализировать конъ-

юнктуру товарного 

рынка; навыками 

оценки и анализа реги-

ональных различий 

рынка; приемами и 

методами прогнозиро-

вания рыночной конъ-

юнктуры 

Не владеет приемами 

определения продукто-

вых границ товарных 

рынков; методическими 

подходами к оценке 

конкурентоспособности 

товаров и предприятий; 

способностью исследо-

вать и анализировать 

конъюнктуру товарного 

рынка; навыками оценки 

и анализа региональных 

различий рынка; прие-

мами и методами про-

гнозирования рыночной 

конъюнктуры 

Владеет приемами опре-

деления продуктовых 

границ товарных рын-

ков; методическими 

подходами к оценке 

конкурентоспособности 

товаров и предприятий; 

способностью исследо-

вать и анализировать 

конъюнктуру товарного 

рынка; навыками оценки 

и анализа региональных 

различий рынка; прие-

мами и методами про-

гнозирования рыночной 

конъюнктуры, допуская 

ряд ошибок 

Владеет приемами 

определения продук-

товых границ товар-

ных рынков; методи-

ческими подходами к 

оценке конкурентоспо-

собности товаров и 

предприятий; способ-

ностью исследовать и 

анализировать конъ-

юнктуру товарного 

рынка; навыками 

оценки и анализа реги-

ональных различий 

рынка; приемами и 

методами прогнозиро-

вания рыночной конъ-

юнктуры, допуская 

незначительные не-

точности 

В совершенстве владеет 

приемами определения 

продуктовых границ 

товарных рынков; ме-

тодическими подхода-

ми к оценке конкурен-

тоспособности товаров 

и предприятий; способ-

ностью исследовать и 

анализировать конъ-

юнктуру товарного 

рынка; навыками оцен-

ки и анализа регио-

нальных различий рын-

ка; приемами и метода-

ми прогнозирования 

рыночной конъюнкту-

ры 

ПК-9 Готовность анализиро-

вать, оценивать и разраба-

тывать стратегии органи-

зации 

 

Знать: взаимосвязь 

конъюнктуры рынка и 

выбора приоритетов 

стратегического разви-

тия организации 

Не демонстрирует зна-

ние взаимосвязи конъ-

юнктуры рынка и выбо-

ра приоритетов страте-

гического развития ор-

ганизации 

Демонстрирует непол-

ные знания взаимосвязи 

конъюнктуры рынка и 

выбора приоритетов 

стратегического разви-

тия организации 

Демонстрирует доста-

точные знания взаимо-

связи конъюнктуры 

рынка и выбора прио-

ритетов стратегическо-

го развития организа-

ции 

Демонстрирует исчер-

пывающие знания вза-

имосвязи конъюнктуры 

рынка и выбора прио-

ритетов стратегическо-

го развития организа-

ции 

Уметь: выявлять и про-

гнозировать тенденции 

развития рынка и его 

динамическую устойчи-

вость для обоснования 

стратегического разви-

тия организации 

Не умеет выявлять и 

прогнозировать тенден-

ции развития рынка и 

его динамическую 

устойчивость для обос-

нования стратегического 

развития организации 

Умеет выявлять и про-

гнозировать тенденции 

развития рынка и его 

динамическую устойчи-

вость для обоснования 

стратегического разви-

тия организации, допус-

кая ряд ошибок 

Умеет выявлять и про-

гнозировать тенденции 

развития рынка и его 

динамическую устой-

чивость для обоснова-

ния стратегического 

развития организации, 

допуская незначитель-

ные неточности 

В совершенстве умеет 

выявлять и прогнозиро-

вать тенденции разви-

тия рынка и его дина-

мическую устойчивость 

для обоснования стра-

тегического развития 

организации 
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Код 

компе-

тенции 

Код и наименование инди-

катора достижения компе-

тенции 

Код и наименование 

результата обучения по 

дисциплине 

Критерии оценивания результатов обучения  

1-2 3 4 5 

Владеть: приемами и 

методами анализа 

конъюнктуры рынка для 

выбора стратегии разви-

тия фирмы 

Не владеет приемами и 

методами анализа конъ-

юнктуры рынка для вы-

бора стратегии развития 

фирмы 

Владеет приемами и 

методами анализа конъ-

юнктуры рынка для вы-

бора стратегии развития 

фирмы, допуская ряд 

ошибок 

Владеет приемами и 

методами анализа 

конъюнктуры рынка 

для выбора стратегии 

развития фирмы, до-

пуская незначительные 

неточности 

В совершенстве владеет 

приемами и методами 

анализа конъюнктуры 

рынка для выбора стра-

тегии развития фирмы 

ПК-10 Способностью проводить 

научные, в том числе мар-

кетинговые, исследования 

в профессиональной дея-

тельности 

Знать: сущность и 

классификацию мето-

дов научных, в том 

числе конъюнктурных 

исследований; прин-

ципы и этапы проведе-

ния конъюнктурных 

исследований в про-

фессиональной дея-

тельности 

Не демонстрирует зна-

ние сущности и класси-

фикации методов науч-

ных, в том числе конъ-

юнктурных исследова-

ний; принципы и этапы 

проведения конъюнк-

турных исследований в 

профессиональной дея-

тельности 

Демонстрирует непол-

ные знания сущности и 

классификации методов 

научных, в том числе 

конъюнктурных иссле-

дований; принципы и 

этапы проведения конъ-

юнктурных исследова-

ний в профессиональной 

деятельности 

Демонстрирует доста-

точные знания сущно-

сти и классификации 

методов научных, в 

том числе конъюнк-

турных исследований; 

принципы и этапы 

проведения конъюнк-

турных исследований в 

профессиональной 

деятельности 

Демонстрирует исчер-

пывающие знания сущ-

ности и классификации 

методов научных, в том 

числе конъюнктурных 

исследований; принци-

пы и этапы проведения 

конъюнктурных иссле-

дований в профессио-

нальной деятельности 

Уметь: проводить 

научные, в том числе 

исследования конъ-

юнктуры рынка; фор-

мализовать типовые 

модели исследования 

Не умеет проводить 

научные, в том числе 

исследования конъюнк-

туры рынка; формализо-

вать типовые модели 

исследования 

Умеет проводить науч-

ные, в том числе иссле-

дования конъюнктуры 

рынка; формализовать 

типовые модели иссле-

дования, допуская ряд 

ошибок 

Умеет проводить 

научные, в том числе 

исследования конъ-

юнктуры рынка; фор-

мализовать типовые 

модели исследования, 

допуская незначитель-

ные неточности 

В совершенстве умеет 

проводить научные, в 

том числе исследования 

конъюнктуры рынка; 

формализовать типовые 

модели исследования 

Владеть: способностью 

анализировать и оце-

нивать информацию об 

экономической конъ-

юнктуре; приемами и 

методами научных 

конъюнктурных ис-

следований 

Не владеет способно-

стью анализировать и 

оценивать информацию 

об экономической 

конъюнктуре; приемами 

и методами научных 

конъюнктурных иссле-

дований 

Владеет способностью 

анализировать и оцени-

вать информацию об 

экономической конъ-

юнктуре; приемами и 

методами научных 

конъюнктурных иссле-

дований, допуская ряд 

ошибок 

Владеет способностью 

анализировать и оце-

нивать информацию об 

экономической конъ-

юнктуре; приемами и 

методами научных 

конъюнктурных ис-

следований, допуская 

незначительные не-

точности 

В совершенстве владеет 

способностью анализи-

ровать и оценивать ин-

формацию об экономи-

ческой конъюнктуре; 

приемами и методами 

научных конъюнктур-

ных исследований 
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Дополнения и изменения  

к рабочей учебной программе по дисциплине  

___ Анализ конъюнктуры рынка ___________ 
на 2018 / 2019 учебный год  

 

 

В рабочую учебную программу вносятся следующие дополнения (изменения):  

  

на титульном листе и по тексту рабочей программы ИНСТИТУТ МЕНЕДЖМЕНТА И 

БИЗНЕСА  

 
считать ИНСТИТУТ СЕРВИСА И ОТРАСЛЕВОГО УПРАВЛЕНИЯ  

 

Дополнения и изменения внес  

Зав. кафедрой менеджмента отраслях ТЭК,  

профессор, докт. экон. наук                 В.В. Пленкина 
 

 

Дополнения (изменения) в рабочую учебную программу рассмотрены и одобрены на заседании 

кафедры менеджмента отраслях ТЭК. Протокол от «_29__» __08___ 2018г. № __1____ 
                       

 

Заведующий кафедрой менеджмента отраслях ТЭК,  

профессор, докт. экон. наук                 В.В. Пленкина 
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Дополнения и изменения 

к рабочей программе дисциплины  

 Анализ конъюнктуры рынка  

по направлению 38.03.06 Торговое дело  

направленность (профиль)  Коммерция и логистика в ТЭК  

на 2020-2021 учебный год 

 

В рабочую программу дисциплины вносятся следующие дополнения (изменения): 

  

 

В случае необходимости использования дистанционных образовательных техноло-

гий для проведения онлайн-занятий в материально-техническое обеспечение дисциплины 

добавляется бесплатное свободно-распространяемое программное обеспечение 

Zoom/Skype.  

 

 

Дополнения и изменения внес: 

 

доцент кафедры менеджмента в отраслях ТЭК     

     
 

Дополнения (изменения) в рабочую программу рассмотрены и одобрены на заседании ка-

федры  менеджмента в отраслях ТЭК                 .  

 

Протокол от «_02_» 09 2020 г. №_1_ 

 

Заведующий выпускающей кафедрой 

 менеджмента в отраслях ТЭК                          Пленкина В.В. 

 

 «02»___09_____ 2020 г. 

 

 


