
Аннотация рабочей программы дисциплины  
Брендинг  

основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Направленность (профиль) Диджитал маркетинг 
 
1. Цели изучения дисциплины выработать у обучающихся профессиональный взгляд на 
деятельность по созданию и управлению брендами, который поможет им в будущем 
разрабатывать конкурентноспособные и охраноспособные торговые марки, определять их 
позиционирование и имидж, управлять их развитием с учетом маркетинговых стратегий 
фирмы. 
2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 
программы 
Дисциплина «Брендинг» относится к дисциплинам части, формируемой участниками 
образовательных отношений, учебного плана. 
3. Результаты освоения дисциплины: формируемые компетенции и индикаторы их 
достижения  

Код и наименование 
компетенции 

Код и наименование индикатора 
достижения компетенции (ИДК) 

Код и наименование 
результата обучения по 

дисциплине 

ПКС-1. Способен 
применять в 
профессиональной 
деятельности основные 
нормативные документы, 
современные 
информационно-
коммуникационные 
технологии 

ПКС-1.1 
Применяет в профессиональной деятельности 
современные информационно-
коммуникационные технологии 

Знать: З.1. методы оценки позиции 
интернет-сайта в поисковых 
системах 
Уметь:  У.1. использовать 
современные информационно-
коммуникационные технологии, в 
том числе интернет-технологии 
Владеть: В.1. методами  
организации проектов, 
направленных на повышение 
узнаваемости продукции СМИ, 
включая благотворительные 
мероприятия 

ПКС-1.2 
Применяет в профессиональной деятельности 
основные нормативные документы 

Знать: З.2. правила охраны труда, 
пожарной безопасности, 
внутренней трудовой распорядок 
Уметь:  У.2. осуществлять поиск и 
отбор организаций, 
осуществляющих разработку и 
размещение рекламных 
материалов, необходимых для 
продвижения продукции СМИ, 
продвижение интернет-сайта 
продукции СМИ в поисковых 
системах 

    
4. Общая трудоемкость дисциплины 
составляет 4 зачетные единицы, 144 часа 
 
5. Форма промежуточной аттестации 
очная форма обучения: экзамен – 7 семестр. 
Заочная форма обучения: экзамен – 8 семестр 
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