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1. Цели и задачи освоения дисциплины 

 
Цели дисциплины: получение обучающимися теоретических знаний, а также при-

обретение необходимых практических навыков в веб-дизайна информационных систем 
электронной коммерции.  

Задачи: 
1. Сформировать представление о языках, протоколах, методах и средствах веб-

дизайна. 
2. Обеспечить необходимую методологическую, методическую и практическую 

подготовку магистранта для написания магистерской диссертации.  
3. Закрепить навыки, связанные с научно-исследовательской и практической рабо-

той в области веб-дизайна. 
4. Отработать навыки научно-практической дискуссии и презентации результатов 

собственного исследования.  

 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП 
 

Дисциплина «Web-дизайн» относится к дисциплинам по выбору вариативной части 
учебного плана и базируется на компетенциях, сформированных на предыдущем уровне 

образования и в ходе изучения дисциплин: Интернет-маркетинг, Медиапланирование, Со-
циальные сети как средство коммуникации, BTL-технологии. 

Необходимыми условиями для освоения дисциплины являются: 

Знание:  
- основных понятий дисциплины, её методы, место и роль в решении научно прак-

тических задач с использованием современных программных методов и средств; 

- архитектуры предприятий электронной коммерции с точки зрения web-дизайна; 
- основных понятий и методов web-дизайна; 
- различных технологий, используемых при разработке web-дизайна субъектов 

электронной коммерции; 

- современного состояния, тенденций и наиболее важных проблем развития web-
дизайна.  

Умение:  
- выбирать программное обеспечение для решения задач в различных предметных 

областях;  
- оценивать эффективность применения выбранного (разработанного) ПО;  
- использовать средства и методы современного web-дизайна для предприятий 

электронной коммерции; 

- выбирать и комбинировать различные инструментальные средства при создании 
программного обеспечения;  

- адаптировать инструментальные средства к решаемым задачам различной слож-
ности.  

Владение:  
- навыками логико-методологического анализа научного исследования и его ре-

зультатов, организации научной деятельности; 
- инструментарием для решения задач в области web-дизайна предприятий элек-

тронной коммерции;  
- навыками решения практических задач с использованием средств разработки про-

граммных систем. 
 
Содержание дисциплины «Web-дизайн» служит основой для освоения дисциплин: 

Интернет-продвижение, Коммуникации в информационном пространстве. 



3. Результаты обучения по дисциплине 

Таблица 3.1  

Требования к результатам освоения дисциплины: 

 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

компетенций:  
 

Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование индикатора дости-

жения компетенции (ИДК) 

Код и наименование резуль-

тата обучения по дисциплине 

ПКС-2. Способность 

применять основные 

технологии маркетин-

говых коммуникаций 

при разработке и реа-

лизации коммуника-
ционного продукта 

ПКС-2. З.2.1. Знает маркетинговые тех-

нологии  

ПКС-2. З.2.3.  

Знать процесс работы с агрегаторами но-

востей, электронными подписками, соци-

альными сетями, форумами 

ПКС-2. З.2.1.  

Знает маркетинговые техно-

логии, используемые при 

разработке web-дизайна 

субъектов электронной ком-

мерции; 
 ПКС-2. З.2.3.  

средства и методы современ-

ного web-дизайна для пред-

приятий электронной ком-

мерции; различные инстру-
ментальные средства при 

создании программного 

обеспечения; инструменталь-

ные средства к решаемым 

задачам различной сложно-
сти 

ПКС-2. У.2.1. Умеет использовать совре-

менные информационно-

коммуникационные технологии и спе-
циализированные программные продук-

ты 

ПКС-2. У.2.3.  

Умеет использовать программное обес-

печение и технические средства для ре-
гулярной коммуникации, мониторинга 

информации в Интернет 

ПКС-2. У.2.1.  

Умеет выбирать программное 

обеспечение для решения за-
дач в различных предметных 

областях;  

ПКС-2. У.2.3.  

использовать средства и ме-

тоды современного web-
дизайна для предприятий 

электронной коммерции; 

выбирать и комбинировать 

различные инструментальные 

средства при создании про-
граммного обеспечения; ис-

пользовать программное 

обеспечение и технические 

средства для регулярной 

коммуникации, мониторинга 

информации в Интернет 



ПКС-2. В.2.1. Владеет поиском статисти-

ческой и аналитической информации, 

характеризующей ситуацию на рынке 

продукции СМИ 

ПКС-2. В.2.2.  

Владеет принципами определения целе-
вой аудитории потребителей продукции 

СМИ 

ПКС-2. В.2.3. Владеет навыками монито-

ринга появления новой или необходимой 

информации внутри организации, в сети 
Интернет и других источниках  

ПКС-2. В.2.4. Владеет механизмами об-

щей оценки значимости и приоритетно-

сти получаемой информации 

ПКС-2. В.2.1.  

Владеет инструментарием 

для решения задач в области 

web-дизайна предприятий 

электронной коммерции; 

ПКС-2. В.2.2. 
принципами определения це-

левой аудитории потребите-

лей продукции;  

ПКС-2. В.2.3. навыками мо-

ниторинга появления новой 
или необходимой информа-

ции внутри организации, в 

сети Интернет и других ис-

точниках; 

ПКС-2. В.2.4.  
навыками логико-

методологического анализа 

научного исследования и его 

результатов, организации на-

учной деятельности 

ПКС-5. Способен 

применять в профес-

сиональной деятель-

ности основные тех-
нологические реше-

ния, технические 

средства, приемы и 

методы онлайн и оф-

лайн коммуникаций 

ПКС-5. З.5.1. Знает процесс организации 

системы сбыта и товародвижения, пла-

нирование оптовых и розничных продаж  

ПКС-5. З.5.2. Знает маркетинговые тех-
нологии и технологии бренд-

менеджмента  

ПКС-5. З.5.3. Знает технологии сегмен-

тирования рынка, позиционирования 

продуктов и компаний, оценки конку-
рентоспособности продуктов и конку-

рентов 

ПКС-5. З.5.4. Знает принципы работы 

СМS и систем хранения файлов, инфор-

мационных блоков 

ПКС-5. З.5.1.  

процесс, процедуры, этапы 

организации системы сбыта и 

товародвижения с использо-
ванием социальных сетей; 

ПКС-5. З.5.2. маркетинговые 

технологии и технологии свя-

зей с общественностью через 

социальные сети;  
ПКС-5. З.5.3.технологии по-

зиционирования продуктов и 

компаний в социальных се-

тях;  

З.5.4. ПКС-5. принципы ра-

боты в социальных сетях по 
продвижению информации 



ПКС-5. У.5.1. Умеет использовать со-

временные информационно-

коммуникационные технологии, в том 

числе интернет-технологии и специали-

зированные программные продукты 

ПКС-5. У.5.2. Умеет разрабатывать кон-
цептуальные и стратегические докумен-

ты в области маркетинга  

ПКС-5. У.5.3. Умеет интегрировать раз-

личные средства продвижения в ком-

плекс маркетинговых коммуникаций 
ПКС-5. У.5.4. Умеет осуществлять пла-

нирование мероприятий по продвиже-

нию продукции, планирование расходов 

на их проведение 

ПКС-5. У.5.5. Умеет эффективно рабо-
тать с системой управления контентом 

(СМS) 

ПКС-5. У.5.1. Умеет исполь-

зовать современные инфор-

мационно-

коммуникационные социаль-

ные сети для продвижения 

товаров и услуг  
ПКС-5. У.5.2. 

Умеет формулировать, разра-

батывать и формализовывать 

концептуальные и стратеги-

ческие документы в области 
маркетинга;  

ПКС-5. У.5.3.  

встраивать в комплекс марке-

тинговых коммуникаций со-

циальные сети как средство 
продвижения;  

ПКС-5. У.5.4. осуществлять 

планирование мероприятий 

по продвижению продукции 

через социальные сети;  

ПКС-5. У.5.5. эффективно 
работать с системой управле-

ния контентом (СМS)  



ПКС-5. В.5.1. Владеет навыками разра-

ботки концепции продвижения продук-

ции СМИ, формирования коммуникаци-

онных целей и маркетинговых стратегий  

ПКС-5. В.5.2. Владеет навыками выбора 

маркетинговых технологий и инструмен-
тов для донесения до потребителя необ-

ходимой информации 

ПКС-5. В.5.3. Владеет навыками разра-

ботки плана мероприятий по продвиже-

нию продукции СМИ 
ПКС-5. В.5.4. Владеет навыками согла-

сования маркетинговой стратегии с це-

лями, задачами и стратегиями других 

подразделений и организации в целом 

ПКС-5. В.5.5. Владеет навыками форми-
рования проекта бюджета на реализацию 

мероприятий по продвижению продук-

ции СМИ 

ПКС-5. В.5.6. Владеет навыками пред-

ставления проектов управленческих ре-

шений по продвижению продукции СМИ 
руководству организации  

ПКС-5. В.5.7. Владеет оценкой возмож-

ности внесения локальных изменений, не 

требующих обращения к веб-мастеру 

ПКС-5. В.5.8. Владеет перемещением 
информационных ресурсов в новые раз-

делы, удаление из существующих разде-

лов 

ПКС-5. В.5.9. Владеет проверкой пра-

вильности отображения внесенных изме-
нений 

ПКС-5. В.5.1. Владеет навы-

ками разработки концепции 

продвижения продукции и 

услуги через социальные се-

ти; ПКС-5. В.5.2. навыками 

работы в социальных сетях 
для донесения до потребите-

ля необходимой информации; 

ПКС-5. В.5.3. навыками раз-

работки плана мероприятий 

по продвижению продукции 
через социальные сети;  

ПКС-5. В.5.4. 

навыками согласования мар-

кетинговой стратегии с целя-

ми, задачами и стратегиями 
других подразделений и ор-

ганизации в целом;  

ПКС-5. В.5.5. навыками фор-

мирования проекта бюджета 

на реализацию мероприятий 

по продвижению продукции 
и услуги через социальные 

сети; ПКС-5. В.5.6. 

навыками представления 

проектов управленческих 

решений по продвижению 
продукции через социальные 

сети руководству организа-

ции;  

ПКС-5. В.5.7. оценкой воз-

можности внесения локаль-
ных изменений, не требую-

щих обращения к веб-

мастеру;  

ПКС-5. В.5.8. 

перемещением информаци-

онных ресурсов в новые раз-
делы, удаление из сущест-

вующих разделов;  

ПКС-5. В.5.9. 

проверкой правильности ото-

бражения внесенных измене-
ний 

 
 

4. Объем дисциплины 
Общий объем дисциплины составляет 5 зачетных единиц, 180 часов.  

Таблица 4.1.  

Форма 
обучения 

Курс/ се-
местр 

Аудиторные занятия/контактная работа, 
час. 

Самостоя-

тельная рабо-
та, час. 

Форма проме-

жуточной атте-
стации Лекции  

Практиче-

ские занятия 

Лаборатор-

ные занятия 

1 2 3 4 5 6 7 



Форма 

обучения 

Курс/ се-

местр 

Аудиторные занятия/контактная работа, 

час. 
Самостоя-

тельная рабо-

та, час. 

Форма проме-
жуточной атте-

стации Лекции  
Практиче-

ские занятия 
Лаборатор-
ные занятия 

1 2 3 4 5 6 7 

очная 3/6 51 34 - 59+36 Экзамен  

заочная 
 

4/8 12 10 - 149+9 Экзамен  

 

5. Структура и содержание дисциплины 
5.1. Структура дисциплины.  

очная форма обучения (ОФО) 
Таблица 5.1.1 

№ 

п/п 

Структура дисциплины 
Аудиторные 

занятия, час. СРС, 

час. 

Всего, 

час. 

Код 

ИДК 

Оценочные сред-

ства Номер 

раздела  

Наименование разде-

ла 
Л. Пр. Лаб. 

1 1 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 1 

Современные мето-
ды реализации web-
дизайна электрон-
ных торговых пло-

щадок 

10 7 - 12 29 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

2 2 
Web-дизайн на ос-
нове языка HTML5 

10 7 - 12 29 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

3 3 
Web-дизайн на ос-
нове языка CSS3 

10 6 - 12 28 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

4 4 

Web-Дизайн на ос-
нове языка про-
граммирования Ja-

vaScript 

10 7 - 12 29 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

5 5 

Web-дизайн с ис-
пользованием 
фреймворков JavaS-
cript 

11 7 - 11 29 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

 
Экзамен  - - - 36 36 

 

Экзаменационные 

вопросы  

Итого: 51 34 - 95 180   

 

5.1. Структура дисциплины.  
заочная форма обучения (ЗФО) 

Таблица 5.1.2 

№ 

п/п 

Структура дисциплины 
Аудиторные 

занятия, час. СРС, 

час. 

Всего, 

час. 

Код 

ИДК 

Оценочные сред-

ства Номер 

раздела  

Наименование разде-

ла 
Л. Пр. Лаб. 

1 1 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 1 

Современные мето-
ды реализации web-
дизайна электрон-

2 2 - 30 34 
 

Практические 

занятия с исполь-



№ 
п/п 

Структура дисциплины 
Аудиторные 

занятия, час. СРС, 
час. 

Всего, 
час. 

Код 
ИДК 

Оценочные сред-
ства Номер 

раздела  

Наименование разде-

ла 
Л. Пр. Лаб. 

1 1 3 4 5 6 7 8 9 10 

ных торговых пло-

щадок 

зованием ПК 

2 2 
Web-дизайн на ос-
нове языка HTML5 

2 2 - 29 33 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

3 3 
Web-дизайн на ос-
нове языка CSS3 

2 2 - 30 34 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

4 4 

Web-Дизайн на ос-
нове языка про-
граммирования Ja-

vaScript 

3 2 - 30 35 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

5 5 

Web-дизайн с ис-
пользованием 
фреймворков JavaS-
cript 

3 2 - 30 35 
 

Практические 

занятия с исполь-

зованием ПК 

 
Экзамен  - - - 9 9 

 

Экзаменационные 

вопросы  

Итого: 12 10 - 158 180   

 

Очно-заочная форма обучения (ОЗФО) 
Не реализуется. 

 

5.2. Содержание дисциплины. 

5.2.1. Содержание разделов дисциплины (дидактические единицы). 

Раздел 1. Современные методы реализации web-дизайна электронных торго-

вых площадок. 
Принципы работы и реализации дизайна и функционала электронных торговых 

площадок. Дизайн интернет-магазинов на основе шаблонов. Конструкторы интернет-
магазинов, их преимущества и недостатки. Роль web-дизайна в эффективности электрон-

ной торговли.  

Раздел 2. Web-дизайн на основе языка HTML5. 
История развития языков web-разметки. Правила записи тегов HTML5. Новые теги 

HTML5. Понятие контейнера. Верификация HTML-документа. Отличия XHTML от 

HTML5. Разделение дизайна и контента. 

Раздел 3. Web-дизайн на основе языка CSS3.  
Понятие стилей CSS3. Общие принципы использования каскадных таблиц стилей в 

документах HTML.  Правила записи селекторов в коде CSS. Правила построения классов 

в коде CSS. Правила использования идентификаторов в коде CSS. Ряд практических ас-
пектов применения каскадных таблиц стилей. Слои и позиционирование в HTML и их ис-
пользование в web-дизайне. Понятие вёрстки. Виды вёрстки web-документов. 

Раздел 4. Web-дизайн на основе языка программирования JavaScript.  
Разработка сценариев на языке JavaScript. Применение JavaScript для создания ди-

намических страниц. Организация системы быстрой навигации по сайту с использованием 
функций JavaScript. Классы и объекты JavaScript: Массивы в JavaScript (класс Array); Объ-



ект window; Объект document; Встроенный класс Date. Работа со строками (класс String). 
Типовые применения JavaScript – навигация, работа с изображениями, cookies. 

Раздел 5. Web-дизайн с использованием фреймворков JavaScript.  
Использование библиотек скриптов. Фреймворк jQuery, его возможности. Опера-

торы jQuery. Реализация функционала электронной торговой площадки с использованием 
jQuery. 

 

5.2.2. Содержание дисциплины по видам учебных занятий. 

 

Лекционные занятия  
Таблица 5.2.1 

№ 

п/п 

Номер 
раздела 

дисцип-
лины 

Объем, час. 

Тема лекции 
ОФО ЗФО 

ОЗ-

ФО 

1 2 3 4 5 6 

1 
 

1 10 2 
- 
- 

Принципы работы и реализации дизайна и функцио-
нала электронных торговых площадок. Дизайн интер-
нет-магазинов на основе шаблонов. Конструкторы ин-
тернет-магазинов, их преимущества и недостатки. 

Роль web-дизайна в эффективности электронной тор-
говли 

2 

2 

3 1 - 
HTML. Версии языка HTML. Правила записи тегов. 
Понятие контейнера. Верификация HTML-документа. 
Отличия XHTML от HTML5. 

3 3 1 - 
Теги HTML5. Структурные теги. Web-дизайн с ис-
пользованием тегов HTML5 

4 4 - - 
Формы HTML5. Новые теги форм HTML5. Валидация 

форм на стороне клиента. 

5 

3 

3 1 - 

Понятие стиля. Разделение дизайна и контента. Общие 

принципы использования каскадных таблиц стилей в 
документах HTML.  Правила записи селекторов в коде 
CSS. Правила построения классов в коде CSS. 

6 3 1 - 

Вес селектора и правила его вычисления. Наследова-
ние CSS-стилей. Ряд практических аспектов примене-

ния каскадных таблиц стилей. Слои в HTML и их ис-
пользование в web-дизайне. Абсолютное и относи-
тельное позиционирование.  

7 4 - - 
Виды вёрстки web-документов. Фиксированная вёрст-
ка. Гибкая вёрстка. Адаптивная вёрстка. 

8 
 

4 

5 1 - 

Разработка сценариев на языке JavaScript. Классы и 
объекты JavaScript: Массивы в JavaScript (класс 

Array); Объект window; Объект document; Встроенный 
класс Date. Работа со строками (класс String).  

5 2 - 
Применение JavaScript для создания динамических 
страниц. Применение JavaScript для валидации форм. 

9 5 11 3 - 

Использование библиотек скриптов. История разви-

тия. Фреймворк jQuery. Структура оператора jQuery. 
Подключение библиотек Программирование в jQuery 
Типовые скрипты, их классификация. Плагины JavaS-
cript.  

Итого: 51 12 Х  



 

Практические занятия  
Таблица 5.2.2 

№ 

п/п 

Номер 
раздела 

дисцип-
лины 

Объем, час. 

Тема практического занятия 
ОФО ЗФО 

ОЗ-

ФО 

1 2 3 4 5 6 

1 
 

1 7 2 
- 
- 

Принципы работы и реализации дизайна и функцио-
нала электронных торговых площадок. Дизайн интер-
нет-магазинов на основе шаблонов. Конструкторы ин-
тернет-магазинов, их преимущества и недостатки. 

Роль web-дизайна в эффективности электронной тор-
говли 

2 

2 

2 1 - 
HTML. Версии языка HTML. Правила записи тегов. 
Понятие контейнера. Верификация HTML-документа. 
Отличия XHTML от HTML5. 

3 2 1 - 
Теги HTML5. Структурные теги. Web-дизайн с ис-
пользованием тегов HTML5 

4 3 - - 
Формы HTML5. Новые теги форм HTML5. Валидация 

форм на стороне клиента. 

5 

3 

2 1 - 

Понятие стиля. Разделение дизайна и контента. Общие 

принципы использования каскадных таблиц стилей в 
документах HTML.  Правила записи селекторов в коде 
CSS. Правила построения классов в коде CSS. 

6 2 1 - 

Вес селектора и правила его вычисления. Наследова-
ние CSS-стилей. Ряд практических аспектов примене-

ния каскадных таблиц стилей. Слои в HTML и их ис-
пользование в web-дизайне. Абсолютное и относи-
тельное позиционирование.  

7 2 - - 
Виды вёрстки web-документов. Фиксированная вёрст-
ка. Гибкая вёрстка. Адаптивная вёрстка. 

8 
 

4 

3 1 - 

Разработка сценариев на языке JavaScript. Классы и 
объекты JavaScript: Массивы в JavaScript (класс 

Array); Объект window; Объект document; Встроенный 
класс Date. Работа со строками (класс String).  

4 1 - 
Применение JavaScript для создания динамических 
страниц. Применение JavaScript для валидации форм. 

9 5 7 2 - 

Использование библиотек скриптов. История разви-

тия. Фреймворк jQuery. Структура оператора jQuery. 
Подключение библиотек Программирование в jQuery 
Типовые скрипты, их классификация. Плагины JavaS-
cript.  

Итого: 34 10 Х  

 

Лабораторные работы 

 
Лабораторные работы учебным планом не предусмотрены  

 

Самостоятельная работа студента 

Таблица 5.2.3 
№ Номер Объем, час. Тема  



п/п раздела 

дисцип-

лины 

ОФО ЗФО ОЗФО 

 

Вид СРС 

1 2 3 4 5 6 7 

1 

 
1 12 30 

- 

- 

Принципы работы и реализа-

ции дизайна и функционала 
электронных торговых пло-
щадок. Дизайн интернет-
магазинов на основе шабло-

нов. Конструкторы интернет-
магазинов, их преимущества 
и недостатки. Роль web-
дизайна в эффективности 

электронной торговли 

Подготовка к прак-

тическому занятию 
(повторение мате-
риалов лекции, под-
борка информации) 

2 

2 

4 10 - 

HTML. Версии языка HTML. 
Правила записи тегов. Поня-
тие контейнера. Верификация 
HTML-документа. Отличия 

XHTML от HTML5. 

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

3 4 10 - 
Теги HTML5. Структурные 
теги. Web-дизайн с использо-
ванием тегов HTML5 

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

4 4 9 - 
Формы HTML5. Новые теги 
форм HTML5. Валидация 

форм на стороне клиента. 

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

5 

3 

4 10 - 

Понятие стиля. Разделение 

дизайна и контента. Общие 
принципы использования 
каскадных таблиц стилей в 
документах HTML.  Правила 

записи селекторов в коде 
CSS. Правила построения 
классов в коде CSS. 

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

6 4 10 - 

Вес селектора и правила его 
вычисления. Наследование 

CSS-стилей. Ряд практиче-
ских аспектов применения 
каскадных таблиц стилей. 
Слои в HTML и их использо-

вание в web-дизайне. Абсо-
лютное и относительное по-
зиционирование.  

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

7 4 10 - 
Виды вёрстки web-
документов. Фиксированная 

Подготовка к прак-



№ 

п/п 

Номер 

раздела 

дисцип-

лины 

Объем, час. 

Тема 

 

 

Вид СРС ОФО ЗФО ОЗФО 

1 2 3 4 5 6 7 

вёрстка. Гибкая вёрстка. 
Адаптивная вёрстка. 

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

8 
 

4 

6 15 - 

Разработка сценариев на язы-
ке JavaScript. Классы и объ-
екты JavaScript: Массивы в 
JavaScript (класс Array); Объ-

ект window; Объект 
document; Встроенный класс 
Date. Работа со строками 
(класс String).  

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

6 15 - 

Применение JavaScript для 
создания динамических стра-
ниц. Применение JavaScript 
для валидации форм. 

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

9 5 11 30 - 

Использование библиотек 
скриптов. История развития. 
Фреймворк jQuery. Структура 
оператора jQuery. Подключе-

ние библиотек Программиро-
вание в jQuery Типовые 
скрипты, их классификация. 
Плагины JavaScript.  

Подготовка к прак-

тическому занятию 

(повторение мате-

риалов лекции, под-

борка информации 

  
36 9  Экзамен 

Подготовка к экза-

мену 

Итого: 95 158 Х   

 
5.2.3. Преподавание дисциплины ведется с применением следующих видов образователь-

ных технологий:  

 визуализация учебного материала в PowerPoint в диалоговом режиме (лекци-

онные занятия); 

 работа в малых группах (практические занятия);  

 разбор практических ситуаций (практические занятия).  
 

2. Тематика курсовых работ/проектов 
Курсовые работы/проекты учебным планом не предусмотрены.  

3. Контрольные работы 

7.1 Методические указания для выполнения контрольных работ 

 



7.2. Тематика контрольных работ 
1. Разработка web-дизайна интернет-магазина мобильных телефонов. 
2. Разработка web-дизайна интернет-магазина электроники. 

3. Разработка web-дизайна интернет-магазина косметики. 
4. Разработка web-дизайна интернет-магазина автомобилей. 
5. Разработка web-дизайна интернет-магазина строительных материалов. 
6. Разработка web-дизайна интернет-магазина промышленных машин.  

 

8. Оценка результатов освоения дисциплины 
8.1. Критерии оценивания степени полноты и качества освоения компетенций в со-

ответствии с планируемыми результатами обучения приведены в Приложении 1. 

8.2. Рейтинговая система оценивания степени полноты и качества освоения компе-
тенций обучающихся очной формы обучения представлена в таблице 8.1.      

Таблица 8.1 

№ 
п/п 

Виды мероприятий в рамках текущего контроля 
Количество 

баллов 

1 2 3 

1 текущая аттестация 

1.1 Лабораторная работа. Теги заголовков HTML-документа 10 

1.2 
Лабораторная работа. Использование таблиц CSS-стилей для оформ-
ления документа. Валидация html-документа 

10 

1.3 
Лабораторная работа. Использование таблиц CSS-стилей для оформ-
ления документа. Валидация html-документа 

10 

 ИТОГО за первую текущую аттестацию 30 

2 текущая аттестация 

2.1 Лабораторная работа. Создание HTML5-формы 10 

2.2 Лабораторная работа. Применение языка JavaScript  15 
2.3 Лабораторная работа. Применение языка JavaScript  15 

 ИТОГО за вторую текущую аттестацию 40 

3 текущая аттестация 

3.1 Лабораторная работа. Фреймворк jQuery 15 

3.2 Лабораторная работа. Фреймворк jQuery 15 

 ИТОГО за третью текущую аттестацию 30 

 ВСЕГО 100 

 
8.3. Рейтинговая система оценивания степени полноты и качества освоения компетен-

ций обучающихся заочной формы обучения  представлена в таблице 8.2.  
Таблица 8.2 

№ п/п Виды мероприятий в рамках текущего контроля Количество баллов 

1 Выполнение лабораторной работы 20 

2 Выполнение лабораторной работы 20 

3 Выполнение лабораторной работы 20 

4 Выполнение лабораторной работы 20 

5 Выполнение итогового теста 20 
 ВСЕГО 100 

 

9. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

 
9.1. Перечень рекомендуемой литературы представлен в Приложении 2.  



9.2. Современные профессиональные базы данных и информационные справочные систе-
мы  

 ЭБС «Издательства Лань»; 

 ЭБС «Электронного издательства ЮРАЙТ»; 

 Собственная полнотекстовая база (ПБД) БИК ТИУ; 

 Научная электронная библиотека «eLIBRARY.RU»; 

 ЭБС «IPRbooks»; 

 Научно-техническая библиотека ФГБОУ ВО РГУ нефти  и газа имени И.М. 
Губкина; 

 Научно-техническая библиотека ФГБОУ ВПО УГНТУ (г. Уфа); 

 Научно-техническая библиотека ФГБОУ ВПО УГТУ (г. Ухта); 

 ЭБС «Проспект»; 

 ЭБС «Консультант студент»,  
 

9.3. Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение, в т.ч. отече-

ственного производства: 

1. Microsoft Office Professional Plus; 

2. Windows 8  
 

10. Материально-техническое обеспечение дисциплины 
 

Помещения для проведения всех видов работы, предусмотренных учебным планом, уком-
плектованы необходимым оборудованием и техническими средствами обучения.  

Таблица 10.1 

№ п/п 
Перечень оборудования, необходимого 

для освоения дисциплины 

Перечень технических средств обуче-
ния, необходимых для освоения дис-

циплины  
(демонстрационное оборудование) 

1 Персональные компьютеры Проектор, экран 
 

11. Методические указания по организации СРС 

 
11.1. Методические указания по выполнению контрольных работ для обучающихся 

всех направлений бакалавриата, заочной формы обучения / сост. С.С. Ситёва; отв. редак-
тор М.Л. Белоножко Тюменский индустриальный университет. – Тюмень: Издательский 
центр БИК ТИУ, 2019– 24с. 

11.2. Методические указания по организации самостоятельной работы. 

Метод. рек. к организации самостоятельной работы обучающихся всех направле-
ний подготовки бакалавриата, всех форм обучения / сост. С.С. Ситёва; отв. редактор М.Л. 
Белоножко Тюменский индустриальный университет. – Тюмень: Издательский центр БИК 
ТИУ, 2019– 32 с.  

 

 

 
 

 



Планируемые результаты обучения для формирования компетенции и критерии их оценивания 

 

Дисциплина: Web-дизайн 

Код, направление подготовки: 42.03.01 Реклама и связи с общественностью  

Программа: Диджитал маркетинг  

 

Код компетенции Код и наименование 

результата обучения по 

дисциплине 

Критерии оценивания результатов обучения 

1-2 3 4 5 

1 2 3 4 5 6 

ПКС-2. Способность 

применять основные 
технологии маркетин-

говых коммуникаций 

при разработке и реа-

лизации коммуникаци-

онного продукта 

Знать: маркетинговые 

технологии; основные 
способы сбора, обра-

ботки, анализа и на-

глядного представле-

ния информации; 

структуру организации, 
зоны ответственности и 

функции подразделе-

ний; процесс работы с 

агрегаторами новостей, 

электронными подпис-
ками, социальными 

сетями, форумами 

(З.2.1)(З.2.2)(З.2.3)  

(З.2.4) 

Не знает маркетинго-

вые технологии, ис-
пользуемые при разра-

ботке web-дизайна 

субъектов электронной 

коммерции; средства и 

методы современного 
web-дизайна для пред-

приятий электронной 

коммерции; различные 

инструментальные 

средства при создании 
программного обеспе-

чения; инструменталь-

ные средства к решае-

мым задачам различ-

ной сложности 

 

Демонстрирует от-

дельные знания марке-
тинговых технологий, 

используемых при раз-

работке web-дизайна 

субъектов электронной 

коммерции; средств и 
методов современного 

web-дизайна для пред-

приятий электронной 

коммерции; различных 

инструментальных 
средств при создании 

программного обеспе-

чения; инструменталь-

ных средств к решае-

мым задачам различ-

ной сложности 

Демонстрирует доста-

точные знания марке-
тинговых технологий, 

используемых при раз-

работке web-дизайна 

субъектов электронной 

коммерции; средств и 
методов современного 

web-дизайна для пред-

приятий электронной 

коммерции; различных 

инструментальных 
средств при создании 

программного обеспе-

чения; инструменталь-

ных средств к решае-

мым задачам различ-

ной сложности 

Демонстрирует исчер-

пывающие знания мар-
кетинговых техноло-

гий, используемых при 

разработке web-

дизайна субъектов 

электронной коммер-
ции; средств и методов 

современного web-

дизайна для предпри-

ятий электронной ком-

мерции; различных ин-
струментальных 

средств при создании 

программного обеспе-

чения; инструменталь-

ных средств к решае-

мым задачам различ-
ной сложности 

Уметь: использовать 

современные информа-
ционно-

коммуникационные 

технологии и специа-

лизированные про-

граммные продукты; 

Не умеет выбирать 

программное обеспече-
ние для решения задач 

в различных предмет-

ных областях; исполь-

зовать средства и мето-

ды современного web-

Умеет выбирать про-

граммное обеспечение 
для решения задач в 

различных предметных 

областях; использовать 

средства и методы со-

временного web-

Умеет выбирать про-

граммное обеспечение 
для решения задач в 

различных предметных 

областях; использовать 

средства и методы со-

временного web-

В совершенстве умеет 

выбирать программное 
обеспечение для реше-

ния задач в различных 

предметных областях; 

использовать средства 

и методы современного 



находить и анализиро-

вать необходимую ин-

формацию, применять 
количественные и ка-

чественные методы 

анализа; работать с 

большими объемами 

информации; исполь-
зовать программное 

обеспечение и техниче-

ские средства для регу-

лярной коммуникации, 

мониторинга информа-
ции в Интернет 

(У.2.1)(У.2.2)(У.2.3) 

(У.2.4) 

дизайна для предпри-

ятий электронной ком-

мерции; 
выбирать и комбиниро-

вать различные инст-

рументальные средства 

при создании про-

граммного обеспече-
ния; использовать про-

граммное обеспечение 

и технические средства 

для регулярной комму-

никации, мониторинга 
информации в Интер-

нет 

 

дизайна для предпри-

ятий электронной ком-

мерции; 
выбирать и комбиниро-

вать различные инст-

рументальные средства 

при создании про-

граммного обеспече-
ния; использовать про-

граммное обеспечение 

и технические средства 

для регулярной комму-

никации, мониторинга 
информации в Интер-

нет, допуская значи-

тельные ошибки 

дизайна для предпри-

ятий электронной ком-

мерции; 
выбирать и комбиниро-

вать различные инст-

рументальные средства 

при создании про-

граммного обеспече-
ния; использовать про-

граммное обеспечение 

и технические средства 

для регулярной комму-

никации, мониторинга 
информации в Интер-

нет, допуская незначи-

тельные неточности 

web-дизайна для пред-

приятий электронной 

коммерции; 
выбирать и комбиниро-

вать различные инст-

рументальные средства 

при создании про-

граммного обеспече-
ния; использовать про-

граммное обеспечение 

и технические средства 

для регулярной комму-

никации, мониторинга 
информации в Интер-

нет 

 

Владеть: поиском ста-
тистической и анали-

тической информации, 

характеризующей си-

туацию на рынке про-

дукции СМИ; навыка-
ми анализа на основа-

нии имеющихся дан-

ных ситуации на рынке 

продукции СМИ; 

принципами определе-
ния целевой аудитории 

потребителей продук-

ции СМИ; навыками 

мониторинга появле-

ния новой или необхо-

димой информации 
внутри организации, в 

сети Интернет и других 

источниках; механиз-

Не владеет инструмен-
тарием для решения 

задач в области web-

дизайна предприятий 

электронной коммер-

ции; навыками реше-
ния практических задач 

с использованием 

средств разработки 

программных систем; 

принципами определе-
ния целевой аудитории 

потребителей продук-

ции; навыками монито-

ринга появления новой 

или необходимой ин-

формации внутри орга-
низации, в сети Интер-

нет и других источни-

ках; навыками логико-

Владеет инструмента-
рием для решения за-

дач в области web-

дизайна предприятий 

электронной коммер-

ции; навыками реше-
ния практических задач 

с использованием 

средств разработки 

программных систем; 

принципами определе-
ния целевой аудитории 

потребителей продук-

ции; навыками монито-

ринга появления новой 

или необходимой ин-

формации внутри орга-
низации, в сети Интер-

нет и других источни-

ках; навыками логико-

Хорошо владеет инст-
рументарием для ре-

шения задач в области 

web-дизайна предпри-

ятий электронной ком-

мерции; навыками ре-
шения практических 

задач с использованием 

средств разработки 

программных систем; 

принципами определе-
ния целевой аудитории 

потребителей продук-

ции; навыками монито-

ринга появления новой 

или необходимой ин-

формации внутри орга-
низации, в сети Интер-

нет и других источни-

ках; навыками логико-

В совершенстве владе-
ет инструментарием 

для решения задач в 

области web-дизайна 

предприятий электрон-

ной коммерции; навы-
ками решения практи-

ческих задач с исполь-

зованием средств раз-

работки программных 

систем; принципами 
определения целевой 

аудитории потребите-

лей продукции; навы-

ками мониторинга по-

явления новой или не-

обходимой информа-
ции внутри организа-

ции, в сети Интернет и 

других источниках; 



мами общей оценки 

значимости и приори-

тетности получаемой 
информации (В.2.1) 

(В.2.2)(В.2.3) (В.2.4) 

(В.2.5) 

методологического 

анализа научного ис-

следования и его ре-
зультатов, организации 

научной деятельности 

 

методологического 

анализа научного ис-

следования и его ре-
зультатов, организации 

научной деятельности, 

допуская ряд ошибок 

методологического 

анализа научного ис-

следования и его ре-
зультатов, организации 

научной деятельности, 

допуская незначитель-

ные ошибки 

навыками логико-

методологического 

анализа научного ис-
следования и его ре-

зультатов, организации 

научной деятельности 

 

ПКС-5. Способен при-
менять в профессио-

нальной деятельности 

основные технологиче-

ские решения, техниче-

ские средства, приемы 
и методы онлайн и оф-

лайн коммуникаций 

Знать: законодательст-

во РФ; в сфере инфор-

мации и рекламы; 

процесс, процедуры, 
этапы организации сис-

темы сбыта и товаро-

движения с использова-

нием социальных сетей; 

маркетинговые техно-

логии и технологии свя-
зей с общественностью 

через социальные сети; 

технологии позициони-

рования продуктов и 

компаний в социальных 
сетях; корпоративные 

стандарты, регламенты 

и иные локальные нор-

мативные акты, регла-

ментирующие профес-
сиональную деятель-

ность; принципы рабо-

ты в социальных сетях 

по продвижению ин-

формации 

 (З.5.1)(З.5.2)(З.5.3)  
(З.5.4)(З.5.5) (З.5.6)  

 

Не знает законодатель-

ство РФ в сфере ин-

формации и рекламы; 

процесс, процедуры, 
этапы организации 

системы сбыта и това-

родвижения с исполь-

зованием социальных 

сетей; маркетинговые 

технологии и техноло-
гии связей с общест-

венностью через соци-

альные сети; техноло-

гии позиционирования 

продуктов и компаний 
в социальных сетях; 

корпоративные стан-

дарты, регламенты и 

иные локальные нор-

мативные акты, регла-
ментирующие профес-

сиональную деятель-

ность; принципы рабо-

ты в социальных сетях 

по продвижению ин-

формации 
 

 

Демонстрирует от-

дельные знания зако-

нодательства РФ в 

сфере информации и 
рекламы; 

процесса, процедуры, 

этапов организации 

системы сбыта и това-

родвижения с использо-

ванием социальных се-
тей; маркетинговых 

технологий и техноло-

гий связей с общест-

венностью через соци-

альные сети; техноло-
гий позиционирования 

продуктов и компаний в 

социальных сетях; кор-

поративных стандартов, 

регламентов и иных ло-
кальных нормативных 

актов, регламентирую-

щих профессиональную 

деятельность; принци-

пов работы в социаль-

ных сетях по продви-
жению информации.  

Демонстрирует доста-

точные знания законо-

дательства РФ в сфере 

информации и рекла-
мы; процесса, процеду-

ры, этапов организации 

системы сбыта и това-

родвижения с исполь-

зованием социальных 

сетей; маркетинговых 
технологий и техноло-

гий связей с общест-

венностью через соци-

альные сети; техноло-

гий позиционирования 
продуктов и компаний 

в социальных сетях; 

корпоративных стан-

дартов, регламентов и 

иных локальных нор-
мативных актов, рег-

ламентирующих про-

фессиональную дея-

тельность; принципов 

работы в социальных 

сетях по продвижению 
информации.  

Демонстрирует исчер-

пывающие знания за-

конодательства РФ в 

сфере информации и 
рекламы; процесса, 

процедуры, этапов ор-

ганизации системы 

сбыта и товародвиже-

ния с использованием 

социальных сетей; 
маркетинговых техно-

логий и технологий 

связей с общественно-

стью через социальные 

сети; технологий пози-
ционирования продук-

тов и компаний в соци-

альных сетях; корпора-

тивных стандартов, 

регламентов и иных 
локальных норматив-

ных актов, регламенти-

рующих профессио-

нальную деятельность; 

принципов работы в 

социальных сетях по 
продвижению инфор-

мации. 

Уметь: использовать Не умеет использовать Умеет использовать Умеет использовать В совершенстве умеет 



современные информа-

ционно-

коммуникационные 
социальные сети для 

продвижения товаров и 

услуг; разрабатывать 

коммуникационные 

каналы в социальных 
сетях;  

встраивать в комплекс 

маркетинговых комму-

никаций социальные 

сети как средство про-
движения; осуществ-

лять планирование ме-

роприятий по продви-

жению продукции че-

рез социальные сети; 

эффективно работать с 
системой управления 

контентом (СМS) 

(У.5.1)(У.5.2)(У.5.3) 

(У.5.4)(У.5.5) 

современные информа-

ционно-

коммуникационные 
социальные сети для 

продвижения товаров и 

услуг; разрабатывать 

коммуникационные 

каналы в социальных 
сетях;  

встраивать в комплекс 

маркетинговых комму-

никаций социальные 

сети как средство про-
движения; осуществлять 

планирование меро-

приятий по продвиже-

нию продукции через 

социальные сети; эф-

фективно работать с 
системой управления 

контентом (СМS) 

современные информа-

ционно-

коммуникационные 
социальные сети для 

продвижения товаров и 

услуг; разрабатывать 

коммуникационные 

каналы в социальных 
сетях;  

встраивать в комплекс 

маркетинговых комму-

никаций социальные 

сети как средство про-
движения; осуществ-

лять планирование ме-

роприятий по продви-

жению продукции че-

рез социальные сети; 

эффективно работать с 
системой управления 

контентом (СМS), до-

пуская значительные 

ошибки 

современные информа-

ционно-

коммуникационные 
социальные сети для 

продвижения товаров и 

услуг; разрабатывать 

коммуникационные 

каналы в социальных 
сетях;  

встраивать в комплекс 

маркетинговых комму-

никаций социальные 

сети как средство про-
движения; осуществлять 

планирование меро-

приятий по продвиже-

нию продукции через 

социальные сети; эф-

фективно работать с 
системой управления 

контентом (СМS), до-

пуская незначительные 

неточности 

использовать совре-

менные информацион-

но-коммуникационные 
социальные сети для 

продвижения товаров и 

услуг; разрабатывать 

коммуникационные 

каналы в социальных 
сетях;  

встраивать в комплекс 

маркетинговых комму-

никаций социальные се-

ти как средство продви-
жения; осуществлять 

планирование мероприя-

тий по продвижению 

продукции через соци-

альные сети; эффективно 

работать с системой 
управления контентом 

(СМS) 

 

Владеть: навыками 

разработки концепции 

продвижения продук-

ции и услуги через со-
циальные сети; навы-

ками работы в соци-

альных сетях для доне-

сения до потребителя 

необходимой инфор-

мации; навыками раз-
работки плана меро-

приятий по продвиже-

нию продукции через 

Не владеет навыками 

разработки концепции 

продвижения продук-

ции и услуги через со-
циальные сети; навы-

ками работы в соци-

альных сетях для доне-

сения до потребителя 

необходимой инфор-

мации; навыками раз-
работки плана меро-

приятий по продвиже-

нию продукции через 

Владеет навыками раз-

работки концепции 

продвижения продук-

ции и услуги через со-
циальные сети; навы-

ками работы в соци-

альных сетях для доне-

сения до потребителя 

необходимой инфор-

мации; навыками раз-
работки плана меро-

приятий по продвиже-

нию продукции через 

Хорошо владеет навы-

ками разработки кон-

цепции продвижения 

продукции и услуги 
через социальные сети; 

навыками работы в со-

циальных сетях для 

донесения до потреби-

теля необходимой ин-

формации; навыками 
разработки плана ме-

роприятий по продви-

жению продукции че-

В совершенстве владе-

ет навыками разработ-

ки концепции продви-

жения продукции и ус-
луги через социальные 

сети; навыками работы 

в социальных сетях для 

донесения до потреби-

теля необходимой ин-

формации; навыками 
разработки плана ме-

роприятий по продви-

жению продукции че-



социальные сети; на-

выками согласования 

маркетинговой страте-
гии с целями, задачами 

и стратегиями других 

подразделений и орга-

низации в целом; на-

выками формирования 
проекта бюджета на 

реализацию мероприя-

тий по продвижению 

продукции и услуги 

через социальные сети; 
навыками представле-

ния проектов управ-

ленческих решений по 

продвижению продук-

ции через социальные 

сети руководству орга-
низации; оценкой воз-

можности внесения 

локальных изменений, 

не требующих обраще-

ния к веб-мастеру; пе-
ремещением информа-

ционных ресурсов в 

новые разделы, удале-

ние из существующих 

разделов; проверкой 
правильности отобра-

жения внесенных из-

менений В.5.1) 

(В.5.2)(В.5.3) (В.5.4) 

(В.5.5) (В.5.6) (В.5.7) 

(В.5.8) (В.5.9) 

социальные сети; на-

выками согласования 

маркетинговой страте-
гии с целями, задачами 

и стратегиями других 

подразделений и орга-

низации в целом; на-

выками формирования 
проекта бюджета на 

реализацию мероприя-

тий по продвижению 

продукции и услуги 

через социальные сети; 
навыками представле-

ния проектов управ-

ленческих решений по 

продвижению продук-

ции через социальные 

сети руководству орга-
низации; оценкой воз-

можности внесения 

локальных изменений, 

не требующих обраще-

ния к веб-мастеру; пе-
ремещением информа-

ционных ресурсов в 

новые разделы, удале-

ние из существующих 

разделов; проверкой 
правильности отобра-

жения внесенных из-

менений 

социальные сети; на-

выками согласования 

маркетинговой страте-
гии с целями, задачами 

и стратегиями других 

подразделений и орга-

низации в целом; на-

выками формирования 
проекта бюджета на 

реализацию мероприя-

тий по продвижению 

продукции и услуги 

через социальные сети; 
навыками представле-

ния проектов управ-

ленческих решений по 

продвижению продук-

ции через социальные 

сети руководству орга-
низации; оценкой воз-

можности внесения 

локальных изменений, 

не требующих обраще-

ния к веб-мастеру; пе-
ремещением информа-

ционных ресурсов в 

новые разделы, удале-

ние из существующих 

разделов; проверкой 
правильности отобра-

жения внесенных из-

менений, допуская ряд 

ошибок 

рез социальные сети; 

навыками согласования 

маркетинговой страте-
гии с целями, задачами 

и стратегиями других 

подразделений и орга-

низации в целом; на-

выками формирования 
проекта бюджета на 

реализацию мероприя-

тий по продвижению 

продукции и услуги 

через социальные сети; 
навыками представле-

ния проектов управ-

ленческих решений по 

продвижению продук-

ции через социальные 

сети руководству орга-
низации; оценкой воз-

можности внесения 

локальных изменений, 

не требующих обраще-

ния к веб-мастеру; пе-
ремещением информа-

ционных ресурсов в 

новые разделы, удале-

ние из существующих 

разделов; проверкой 
правильности отобра-

жения внесенных из-

менений, допуская не-

значительные ошибки 

рез социальные сети; 

навыками согласования 

маркетинговой страте-
гии с целями, задачами 

и стратегиями других 

подразделений и орга-

низации в целом; на-

выками формирования 
проекта бюджета на 

реализацию мероприя-

тий по продвижению 

продукции и услуги 

через социальные сети; 
навыками представле-

ния проектов управ-

ленческих решений по 

продвижению продук-

ции через социальные 

сети руководству орга-
низации; оценкой воз-

можности внесения 

локальных изменений, 

не требующих обраще-

ния к веб-мастеру; пе-
ремещением информа-

ционных ресурсов в 

новые разделы, удале-

ние из существующих 

разделов; проверкой 
правильности отобра-

жения внесенных из-

менений 
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№ 

п/п 

Название учебного, учебно-методиче-
ского издания, автор, издательство, вид 

издания, год издания 

Количество 
экземпляров 

в БИК 

Контингент 
обучающихся, 
использующих 

указанную ли-
тературу 

Обеспечен-
ность обу-
чающихся 

литературой, 
% 

Наличие 
электронного 

варианта в 

ЭБС 
(+/-) 

1 2 3 4 5 6 

1 

Жильцова, Ольга Николаевна.  
Рекламная деятельность : учебник и 
практикум для вузов / О. Н. Жильцова, И. 
М. Синяева, Д. А. Жильцов. - Москва : 
Издательство Юрайт, 2020. - 233 с. - 
(Высшее образование). - URL: 
https://urait.ru/bcode/451045. - Режим 
доступа: для автор. пользователей. - ЭБС 
"Юрайт". 

ЭР 25 100 + 

2 

Головлева, Е. Л.  
Теория и практика современной комму-
никации : учебник для вузов / Е. Л. Голов-
лева, Д. А. Горский. - Москва : Москов-
ский гуманитарный университет, 2017. 
- 192 с. - URL: 
http://www.iprbookshop.ru/74742.html. - 
Режим доступа: для автор. пользова-
телей. - ЭБС "IPR BOOKS". 

ЭР 25 100 + 

3 

Федотова, Лариса Николаевна.  
Реклама: теория и практика : учебник для 
академического бакалавриата / Л. Н. Фе-
дотова. - М. : Издательство Юрайт, 2017. - 
391 с. - (Бакалавр. Академический курс). - 
URL: http://www.biblio-
online.ru/book/164B20C5-2343-47F1-884F-
6557E25149FD. - Режим доступа: для ав-
тор. пользователей. - ЭБС "Юрайт". 

ЭР 25 100 + 
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