
 
Аннотация рабочей программы дисциплины  

Теория и практика массовой информации 
основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 

42.03.01 Реклама и связи с общественностью 
Направленность (профиль): Диджитал маркетинг 
 
1. Цели изучения дисциплины: сформировать у обучающихся компетентные представления о 
предметной области теории и практики массовой и информации, понимания места и роли средств 
массовой информации в системе рекламы и связей с общественностью, принципов функционирования 
СМИ.  
2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной программы: 
дисциплина «Теория и практика массовой информации» относится к дисциплинам обязательной части 
учебного плана. 
3. Результаты освоения дисциплины: формируемые компетенции и индикаторы их достижения  

Код и наименование 
компетенции 

 

Код и наименование 
индикатора достижения 

компетенции (ИДК) 

Код и наименование результата 
обучения по дисциплине 

(модулю) 
ОПК-1. Способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и 
(или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты 
в соответствии с нормами 
русского и иностранного 
языков, особенностями иных 
знаковых систем 
 

ОПК-1.1 Выявляет отличительные 
особенности медиатекстов, и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов разных 
медиасегментов и платформ 
 

Знать З.1 Продукт профессиональной 
деятельности  
Уметь У.1. осуществлять подготовку 
текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов 
различных жанров и форматов в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, особенностями 
иных знаковых систем 

ОПК-5. Способен учитывать в 
профессиональной 
деятельности тенденции 
развития 
медиакоммуникационных 
систем региона, страны и мира, 
исходя из политических и 
экономических механизмов их 
функционирования, правовых 
и этических норм 
регулирования 

ОПК-5.1 Осуществляет  свои 
профессиональные действия в сфере 
рекламы и связей с общественностью 
с учетом специфики 
коммуникационных процессов и 
механизмов функционирования 
конкретной медиакоммуникационной 
системы 
 

Знать З.2 Совокупность политических, 
экономических факторов, правовых и 
этических норм, регулирующих 
развитие разных 
медиакоммуникационных систем на 
глобальном, национальном и 
региональном уровнях 

Уметь У.2 выявлять особенности 
политических, экономических 
факторов, правовых и этических норм, 
регулирующих развитие разных 
медиакоммуникационных систем на 
глобальном, национальном и 
региональном уровнях 

 
4. Общая трудоемкость дисциплины  
Общий объем дисциплины составляет 6 зачетных единиц, 216 часов.  
5. Форма промежуточной аттестации 
очная форма обучения: зачет – 3,4 семестр 
заочная форма обучения: зачет-5,6 семестр 
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