
 

Аннотация рабочей программы дисциплины  
Копирайтинг и нейминг  

основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 
42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

Направленность (профиль) Диджитал маркетинг 
 
1. Цели изучения дисциплины ознакомление с основными принципами создания рекламного 
текста с его информационной составляющей, ролью изобразительных средств языка и стиля и их 
воздействия на потребителя рекламы, формирование практических навыков создания рекламных 
текстов в различных рекламных средствах. 
2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 
программы 
Дисциплина «Копирайтинг и нейминг» относится к дисциплинам части, формируемой 
участниками образовательных отношений, учебного плана. 
3. Результаты освоения дисциплины: формируемые компетенции и индикаторы их 
достижения  

Код и наименование 
компетенции 

Код и наименование индикатора 
достижения компетенции (ИДК) 

Код и наименование 
результата обучения по 

дисциплине 

ПКС-6. Способность 
применять основные 
технологии 
маркетинговых 
коммуникаций при 
разработке и реализации 
коммуникационного 
продукта 

ПКС-6.1. Использует 
маркетинговые технологии. 

 

Знать: З. 1 современные 
маркетинговые технологии в 
профессиональной деятельности 

Уметь: У. 1 применять 
маркетинговые технологии при 
разработке коммуникационного 
продукта 

ПКС-6. 3.  Использует современные 
информационно-коммуникационные технологии 
и специализированные программные продукты. 

 

Знать: З. 2 современные 
информационно-
коммуникационные технологии 
используемые в маркетинговой 
деятельности 
Уметь: У. 2 применять 
современные информационно-
коммуникационные технологии 
при разработке и реализации 
коммуникационного продукта  
Владеть: В.1 навыками 
применения современных 
информационно-
коммуникационных технологий 
при разработке и реализации 
коммуникационного продукта  

 
4. Общая трудоемкость дисциплины  
составляет 4 зачетные единицы, 144 часа 
 
5. Форма промежуточной аттестации 
очная форма обучения: экзамен – 7 семестр. 
заочная форма обучения: экзамен – 9 семестр 
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