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Рабочая программа рассмотрена  
на заседании кафедры маркетинга и муниципального управления 
 
Протокол № 10а от 5 мая 2023 г. 



1. Цели и задачи освоения дисциплины 
 
Цель дисциплины: формирование теоретических знаний и практических навыков по 

методологии и организации территориального маркетинга.  

Задачи дисциплины:  
- организовывать рекламные кампании; 
- проводить опрос потребителей; 
- применять методы формирования спроса и стимулирования сбыта. 
 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП ВО 
 
Дисциплина «Маркетинг территорий» относится к элективным дисциплинам учебного 

плана, части формируемой участниками образовательных отношений.  
Необходимыми условиями для освоения дисциплины являются: 
Знание: сущности, функций и принципов маркетинга, этапов маркетинговой 

деятельности 
Умение: анализировать опыт маркетинговой деятельности различных предприятий, 

организаций и территорий 
  Владение: навыками применения маркетинговых технологий. 
Содержание дисциплины «Маркетинг территорий» является логическим продолжением 

содержания дисциплины: «Маркетинг» и является составной частью для написания ВКР. 
 

3. Результаты обучения по дисциплине 
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:  

Таблица 3.1 
Код и наименование 

компетенции 
Код и наименование индикатора 
достижения компетенции (ИДК) 

Код и наименование результата 
обучения по дисциплине 

ПКС-7. Способность 
применять основные 
технологии 
маркетинговых 
коммуникаций при 
разработке и 
реализации 
коммуникационного 
продукта 

 ПКС-7.1.Использует 
маркетинговые технологии 
   
 

Знать: З.1 современные маркетинговые 
технологии в профессиональной 
деятельности 

Уметь: У.1 применять маркетинговые 
технологии при разработке 
коммуникационного продукта 

ПКС-7.2. Детализирует структуру 
организации, зоны 
ответственности и функции 
подразделений. 

Знать: З.2 организационные структуры 
организации  
Уметь: У.2 выявлять зоны 
ответственности, определять функции 
персонала организации.  

ПКС-7.3. Использует современные 
информационно-
коммуникационные технологии и 
специализированные 
программные продукты 

Знать: З.3 современные 
информационно-коммуникационные 
технологии используемые в 
маркетинговой деятельности 
Уметь: У.3 применять современные 
информационно-коммуникационные 
технологии при разработке и 
реализации коммуникационного 
продукта  
Владеть: В.1 специализированными 
программными продуктами в 
профессиональной деятельности 

ПКС-7.4. Проводит мониторинг 
появления новой или 
необходимой информации внутри 

Уметь: У.4 проводить мониторинг 
необходимой информации из всех 
источников в целях профессиональной 
деятельности.  



Код и наименование 
компетенции 

Код и наименование индикатора 
достижения компетенции (ИДК) 

Код и наименование результата 
обучения по дисциплине 

организации, в сети Интернет и 
других источниках 

Владеть: В.2 навыками организации 
мониторинга маркетинговой 
информации 

ПКС-7.5. Обобщает 
статистическую и аналитическую 
информацию, характеризующую 
ситуацию на рынке продукции 
СМИ 

Знать: З.4 аналитику данных 
Уметь: У.5 обобщать статистическую и 
аналитическую информацию, 
характеризующую ситуацию на рынке 
продукции СМИ при реализации 
коммуникационного продукта 

ПКС-9. Способность 
проводить 
комплексную 
региональную 
социально-
экономическую 
диагностику 
 

ПКС-9.1. Проводит комплексную 
региональную социально-
экономическую диагностику 
 

Знать: 3.5 современные технологии 
поиска, обработки, хранения и 
использования профессионально 
значимой информации  
Уметь: У.6 анализировать информацию 
профессионального содержания для 
определения характера информации, 
состава ее источников и условий ее 
получения  
Владеть: В.3 навыками поиска и сбора 
информации 

ПКС-9.2. Использует методы и 
инструменты проведения 
исследований 

Знать: 3.6  принципы экономики и 
социологии  
Уметь: У.7 определять цели 
исследований, необходимых для 
планирования и проектирования 
обустройства территорий 
Владеть: В.3 навыками определения 
целей исследований и изысканий 

 
 

4. Объем дисциплины 
 

Общий объем дисциплины составляет 3 зачетные единицы, 108 часов.  
Таблица 4.1. 

Форма 
обучени

я 

Курс/ 
семест

р 

Аудиторные занятия/контактная 
работа, час. Самостоятел

ьная работа, 
час. 

Контроль
, час. 

Форма 
промеж
уточной 
аттестац

ии 

Лекци
и  

Практически
е занятия 

Лаборато
рные 

занятия 
1 2 3 4 5 6 7 8 

очная 4/8 12 22 - 74 - зачет 
 

 
 
 

5. Структура и содержание дисциплины 
 
5.1. Структура дисциплины. 
 
очная форма обучения (ОФО) 

       
 
 



Таблица 5.1.1 

№ 
п/
п 

Структура дисциплины Аудиторные 
занятия, час. СРС

, 
час. 

Всег
о, 

час. 
Код ИДК Оценочные 

средства 
Номе

р 
разде

ла  

Наименование 
раздела Л. Пр. Ла

б. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

1 1 
Сущность 
некоммерческого 
маркетинга 

2 4 - 15 21 
ПКС-7.1 
ПКС-7.2 

 

Устный опрос 
(Приложение 
1) 

2 2 
Субъекты 
территориального 
маркетинга 

4 6 - 11 21 
ПКС-7.2 
ПКС-7.3 

 

Устный опрос 
(Приложение 
2) 

3 3 Территориальный 
продукт 2 4  15 21 

ПКС-7.3 
ПКС-7.4 

 

Устный опрос 
(Приложение 
3) 

4 4 Территориальный 
маркетинг региона 2 4 - 15 21 

ПКС-7.4 
ПКС-7.5 

 

Устный опрос 
(Приложение 
4) 

5 5 

Конкурентоспособн
ость и 
инвестиционная 
привлекательность 
региона 

2 4 - 18 24 

ПКС-9.1 
ПКС-9.2 

Устный опрос 
(Приложение 
5) 

5 Зачет - - - - - 

 Вопросы к 
зачету 
(Приложение 
6) 

Итого: 12 22 - 74 108   
 

 
Заочная форма обучения (ЗФО) 
Не реализуется. 

   
     

Очно-заочная форма обучения (ОЗФО) 
Не реализуется. 

 
5.2. Содержание дисциплины. 
 
5.2.1. Содержание разделов дисциплины (дидактические единицы). 
 
Раздел 1.  Сущность некоммерческого маркетинга 
Предпосылки использования теории маркетинга в территориальном управлении. Понятие 

некоммерческого маркетинга. Отличительные характеристики услуги. 
 
Раздел 2. Субъекты территориального маркетинга 
Сущность территориального маркетинга. Общее и отличия «территориального 

маркетинга» и «маркетинга территорий». Основные субъекты территориального маркетинга. 
Понятие маркетинговой среды. Внутренняя среда территории. Внешняя среда территории. 

 
Раздел 3. Территориальный продукт 



Понятие территориального продукта. Цена территориального продукта. 
Месторасположение территориального продукта. Продвижение территориального продукта. 

 
Раздел 4. Территориальный маркетинг региона.  
Исходные условия анализа. Основные ресурсы территории. Цена территориального 

продукта. Продвижение территориального продукта. Сегментация региона. Общие подходы к 
микросегментации в территориальном маркетинге. Привлекательность рыночных сегментов. 
Позиционирование в территориальном маркетинге. 

 
Раздел 5. Конкурентоспособность и инвестиционная привлекательность региона 

Конкурентоспособность региона. Внутренние и внешние конкурентные преимущества 
территории. Инвестиционная привлекательность региона. 

 
5.2.2. Содержание дисциплины по видам учебных занятий. 
 
Лекционные занятия  

Таблица 5.2.1 

№
 

п/
п 

 Номер 
раздел
а 
дисци
плины 

Объем, час. 

Тема лекции ОФО ЗФО ОЗФ
О 

1 2 3 3 5 6 
1 1 2 - - Сущность некоммерческого маркетинга 
2 2 4 - - Субъекты территориального маркетинга 
3 3 2 - - Территориальный продукт 
4 4 2 - - Территориальный маркетинг региона 

5 5 2 - - Конкурентоспособность и инвестиционная 
привлекательность региона 

Итого: 12 - -  
 

Практические занятия 
Таблица 5.2.2 

№ 
п/п 

Номер 
раздела 
дисципл

ины 

Объем, час. 

Тема практического занятия ОФО ЗФО ОЗФ
О 

1 2 3 4 5 6 
1 1 4 - - Сущность некоммерческого маркетинга 

2 2 6 - - Субъекты территориального маркетинга 

3 3 4 - - Территориальный продукт 
4 4 4 - - Территориальный маркетинг региона 

5 5 4 - - Конкурентоспособность и инвестиционная 
привлекательность региона 

Итого: 22 - -  
 

Лабораторные работы 
 
Лабораторные работы учебным планом не предусмотрены  
 



Самостоятельная работа студента 
Таблица 5.2.3 

№ 
п/п 

Номер 
раздела 
дисципл

ины 

Объем, час. 
Тема Вид СРС 

ОФО ЗФО ОЗФ
О 

1 2 3 4 5 6 7 

1 1 15 - - 
Сущность 
некоммерческого 
маркетинга 

Подготовка к устному 
опросу 

2 2 11 - - 
Субъекты 
территориального 
маркетинга 

Подготовка к устному 
опросу 

3 3 15 - - Территориальный продукт Подготовка к устному 
опросу 

4 4 15 - - Территориальный 
маркетингрегиона 

Подготовка к устному 
опросу 

5 5 18 - - 

Конкурентоспособность и 
инвестиционная 
привлекательность 
региона 

Подготовка к устному 
опросу 

9 9 - - - Зачет Подготовка к зачету 
Итого: 74   Х Х 

 
5.2.3. Преподавание дисциплины ведется с применением следующих видов 

образовательных технологий:  
− визуализация учебного материала в PowerPoint в диалоговом режиме (лекционные 

занятия); 
− работа в малых группах (практические занятия); 
− разбор практических ситуаций (практические занятия). 

 
6. Тематика курсовых работ/проектов 

Курсовые работы/проекты учебным планом не предусмотрены.  
 

7. Контрольные работы 
Контрольные работы учебным планом не предусмотрены. 

 
 

8. Оценка результатов освоения дисциплины 
 

8.1. Критерии оценивания степени полноты и качества освоения компетенций в 
соответствии с планируемыми результатами обучения приведены в Приложении 1. 

8.2. Рейтинговая система оценивания степени полноты и качества освоения компетенций 
обучающихся очной формы обучения представлена в таблице 8.1.      

Таблица 8.1 
№ 
п/п Виды мероприятий в рамках текущего контроля Количество 

баллов 
1 2 3 

1 текущая аттестация 
1.1 Устный опрос по теме «Сущность некоммерческого маркетинга» 25 
1.2 Устный опрос по теме «Субъекты территориального маркетинга» 25 

 ИТОГО за первую текущую аттестацию 50 



№ 
п/п Виды мероприятий в рамках текущего контроля Количество 

баллов 
1 2 3 

2 текущая аттестация 
2.1 Устный опрос по теме «Территориальный продукт» 20 
2.2 Устный опрос по теме  «Территориальный маркетинг региона» 20 

2.3 Устный опрос по теме «Конкурентоспособность и инвестиционная 
привлекательность региона» 10 

 ИТОГО за вторую текущую аттестацию 50 
 ВСЕГО 100 

 
 

9. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 
 
9.1. Перечень рекомендуемой литературы представлен в Приложении 2. 
9.2. Современные профессиональные базы данных и информационные справочные 

системы  
− Электронно-библиотечная система (обеспечивающая доступ, в том числе к 

профессиональным базам данных) ООО «ЭБС ЛАНЬ»   https://e.lanbook.com  
− «Образовательная платформа ЮРАЙТ» (обеспечивающая доступ, в том числе к 

профессиональным базам данных) «Электронного издательства ЮРАЙТ» www.urait.ru     
− Электронная библиотека/Электронный каталог Тюменского индустриального 

университета  http://webirbis.tsogu.ru/ 
− Научная электронная библиотека «eLIBRARY.RU» (обеспечивающая доступ к 

профессиональным базам данных, информационным справочным и поисковым 
системам)  http://www.elibrary.ru 

− Электронно-библиотечная система (обеспечивающая доступ, в том числе к 
профессиональным базам данных) «IPRbooks» http://www.iprbookshop.ru 

− Научно-техническая библиотека ФГАОУ ВО «РГУ нефти и газа (НИУ) имени И.М. 
Губкина»  http://elib.gubkin.ru/ 

− Научно-техническая библиотека ФГБОУ ВО «Уфимский государственный нефтяной 
технический университет» http://bibl.rusoil.net/  

− Научно-техническая библиотека ФГБОУ ВО «Ухтинский государственный технический 
университет»  http://lib.ugtu.net/books 

− Электронно-библиотечная система «Консультант студента» www.studentlibrary.ru 
− Электронно-библиотечная система «PROFобразование» www.profspo.ru 
− Национальная электронная библиотека (НЭБ) https://rusneb.ru/ 

 
9.3. Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение, в т.ч. 

отечественного производства: 
1. Microsoft Office Professional Plus; 
2. MicrosoftWindows. 
 

10. Материально-техническое обеспечение дисциплины 
 
Помещения для проведения всех видов работы, предусмотренных учебным планом, 

укомплектованы необходимым оборудованием и техническими средствами обучения. 
 
 
 
 
 

https://e.lanbook.com/
http://www.urait.ru/
http://webirbis.tsogu.ru/
http://www.elibrary.ru/
http://www.iprbookshop.ru/
http://elib.gubkin.ru/
http://bibl.rusoil.net/jirbis2/index.php?option=com_irbis&view=irbis&Itemid=418
http://lib.ugtu.net/books
http://www.studentlibrary.ru/
http://www.profspo.ru/
https://www.tyuiu.ru/university/subdivisions/teachbookdep/bibliotechno-izdatelskij-kompleks/bibliotechnye-resursy/natsionalnaya-elektronnaya-biblioteka-neb/


Таблица 10.1 
Обеспеченность материально-технических условий реализации ОПОП ВО 

    
№ 
п/п 

Наименование учебных 
предметов, курсов, дисциплин 

(модулей), практики, иных 
видов учебной деятельности, 
предусмотренных учебным 

планом образовательной 
программы 

Наименование помещений для 
проведения всех видов учебной 

деятельности, предусмотренной учебным 
планом, в том числе помещения для 

самостоятельной работы, с указанием 
перечня основного оборудования, учебно- 

наглядных пособий  

Адрес (местоположение) помещений 
для проведения всех видов учебной 

деятельности, предусмотренной 
учебным планом (в случае реализации 
образовательной программы в сетевой 

форме дополнительно указывается 
наименование организации, с которой 

заключен договор) 
1 2 3 4 
1 Маркетинг территорий Лекционные занятия:  

Учебная аудитория для проведения 
занятий лекционного типа; групповых и 
индивидуальных консультаций; текущего 
контроля и промежуточной аттестации,  
Оснащенность: 
Учебная мебель: столы, стулья, доска 
аудиторная. 
Компьютер в комплекте, проектор, 
проекционный экран. 

625039, Тюменская область, г. Тюмень, 
ул. Мельникайте, д.70 

Практические занятия:  
Учебная аудитория для проведения 
занятий семинарского типа (практические, 
лабораторные занятия); групповых и 
индивидуальных консультаций; текущего 
контроля и промежуточной аттестации. 
Оснащенность: 
Учебная мебель: столы, стулья, доска 
аудиторная. 
Компьютер в комплекте, проектор, 
проекционный экран. 

625039, Тюменская область, г. Тюмень, 
ул. Мельникайте, д.70 

 
 

11. Методические указания по организации СРС 
 

11.1. Методические указания по подготовке к практическим занятиям.  
На практических занятиях обучающиеся знакомятся с содержанием задания, изучают 

методику и выполняют письменную работу в формате практического задания. Для эффективной 
работы, обучающиеся должны иметь соответствующие канцелярские принадлежности, конспект 
лекций. В процессе подготовки к практическим занятиям, обучающиеся могут прибегать к 
консультациям преподавателя.  

Задания для выполнения на практических занятиях, раздаточный и справочный материал 
обучающиеся получают индивидуально от преподавателя.  

11.2. Методические указания по организации самостоятельной работы.  
Самостоятельная работа: методические рекомендации по организации самостоятельной 

работы для обучающихся всех направлений подготовки (уровень бакалавриата) и форм обучения 
/ сост. С.С. Ситёва, отв. редактор М.Л. Белоножко; Тюменский индустриальный университет. – 
Тюмень: Издательский центр БИК ТИУ, 2020. – 16 с. 



Приложение 1 
Планируемые результаты обучения для формирования компетенции и критерии их 

оценивания 
Дисциплина Маркетинг территорий 
Код, направление подготовки: 27.03.03 «Системный анализ и управление» 
Направленность (профиль): Системный анализ и управление социальными и экономическими 
процессами 

Код 
компете

нции 

Код и 
наименование 

индикатора 
достижения 

компетенции 

Код и 
наименование 

результата 
обучения по 
дисциплине 

Критерии оценивания результатов обучения 

1-2 3 4 5 

1 2 3 4 5 6 7 
ПКС-7  ПКС-7.1. 

Использует 
маркетинговые 
технологии 
 

Знать: З.1 
современные 
маркетинговые 
технологии в 
профессиональной 
деятельности  
 

Не знает 
современны
е 
маркетинго
вые 
технологии 
в 
профессион
альной 
деятельност
и 

Плохо знает 
современные 
маркетингов
ые 
технологии в 
профессиона
льной 
деятельности, 
допуская ряд 
ошибок 

Знает 
современны
е 
маркетинго
вые 
технологии 
в 
профессион
альной 
деятельност
и, допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
знает 
современные 
маркетинговые 
технологии в 
профессиональ
ной 
деятельности 

Уметь: У.1 
применять 
маркетинговые 
технологии при 
разработке 
коммуникационно
го продукта 

Не умеет 
применять 
маркетинго
вые 
технологии 
при 
разработке 
коммуникац
ионного 
продукта 

Плохо умеет 
применять 
маркетингов
ые 
технологии 
при 
разработке 
коммуникаци
онного 
продукта, 
допуская ряд 
ошибок 

Умеет 
применять 
маркетинго
вые 
технологии 
при 
разработке 
коммуникац
ионного 
продукта, 
допуская 
незначитель
ные ошибки  

В 
совершенстве 
умеет 
применять 
маркетинговые 
технологии 
при разработке 
коммуникацио
нного продукта 

ПКС-7.2. 
Детализирует 
структуру 
организации, 
зоны 
ответственност
и и функции 
подразделений
. 
 

Знать: З.2 
организационные 
структуры 
организации  
 

Не знает 
организаци
онные 
структуры 
организаци
и 

Плохо знает  
организацион
ные 
структуры 
организации, 
допуская ряд 
ошибок 

Знает  
организаци
онные 
структуры 
организаци
и, допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
знает  
организационн
ые структуры 
организации 

Уметь: У.2 
выявлять зоны 
ответственности, 
определять 
функции 
персонала 
организации. 
 

Не умеет 
выявлять 
зоны 
ответственн
ости, 
определять 
функции 
персонала 
организаци
и. 

Плохо умеет 
выявлять 
зоны 
ответственно
сти, 
определять 
функции 
персонала 
организации, 
допуская ряд 
ошибок 

Умеет 
выявлять 
зоны 
ответственн
ости, 
определять 
функции 
персонала 
организаци
и, допуская 
незначитель
ные ошибки  

В 
совершенстве 
умеет выявлять 
зоны 
ответственност
и, определять 
функции 
персонала 
организации. 



 

ПКС-7.3. 
Использует 
современные 
информационн
о-
коммуникацио
нные 
технологии и 
специализиров
анные 
программные 
продукты. 
 

Знать: З.3 
современные 
информационно-
коммуникационны
е технологии 
используемые в 
маркетинговой 
деятельности  
 

Не знает  
современны
е 
информаци
онно-
коммуникац
ионные 
технологии 
используем
ые в 
маркетинго
вой 
деятельност
и 

Плохо знает  
современные 
информацион
но-
коммуникаци
онные 
технологии 
используемы
е в 
маркетингово
й 
деятельности, 
допуская ряд 
ошибок 

Знает  
современны
е 
информаци
онно-
коммуникац
ионные 
технологии 
используем
ые в 
маркетинго
вой 
деятельност
и, допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
знает  
современные 
информационн
о-
коммуникацио
нные 
технологии 
используемые 
в 
маркетинговой 
деятельности 

Уметь: У.3 
применять 
современные 
информационно-
коммуникационны
е технологии при 
разработке и 
реализации 
коммуникационно
го продукта 

Не умеет 
применять 
современны
е 
информаци
онно-
коммуникац
ионные 
технологии 
при 
разработке 
и 
реализации 
коммуникац
ионного 
продукта 

Плохо умеет 
применять 
современные 
информацион
но-
коммуникаци
онные 
технологии 
при 
разработке и 
реализации 
коммуникаци
онного 
продукта, 
допуская ряд 
ошибок 

Умеет 
применять 
современны
е 
информаци
онно-
коммуникац
ионные 
технологии 
при 
разработке 
и 
реализации 
коммуникац
ионного 
продукта, 
допуская 
незначитель
ные ошибки  

В 
совершенстве 
умеет 
применять 
современные 
информационн
о-
коммуникацио
нные 
технологии 
при разработке 
и реализации 
коммуникацио
нного продукта 

Владеть: В.1 
специализированн
ыми 
программными 
продуктами в 
профессиональной 
деятельности 

Не владеет 
поиском 
статистичес
кой и 
аналитичес
кой 
информаци
и 

Плохо 
владеет 
поиском 
статистическ
ой и 
аналитическо
й 
информации, 
допуская ряд 
ошибок 

Владеет 
поиском 
статистичес
кой и 
аналитичес
кой 
информаци
и, допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
владеет 
поиском 
статистической 
и 
аналитической 
информации 

 ПКС-7.4. 
Проводит 
мониторинг 
появления 
новой или 
необходимой 
информации 
внутри 
организации, в 
сети Интернет 
и других 
источниках 
 

Уметь: У.4 
проводить 
мониторинг 
необходимой 
информации из 
всех источников в 
целях 
профессиональной 
деятельности.  

Не умеет  
проводить 
мониторинг 
необходимо
й 
информаци
и из всех 
источников 
в целях 
профессион
альной 
деятельност
и 

Плохо умеет  
проводить 
мониторинг 
необходимой 
информации 
из всех 
источников в 
целях 
профессиона
льной 
деятельности, 
допуская ряд 
ошибок 

Умеет  
проводить 
мониторинг 
необходимо
й 
информаци
и из всех 
источников 
в целях 
профессион
альной 
деятельност
и, допуская 
незначитель
ные ошибки  

В 
совершенстве 
умеет  
проводить 
мониторинг 
необходимой 
информации из 
всех 
источников в 
целях 
профессиональ
ной 
деятельности 



ПКС-9.  
 

ПКС-9.1 
Проводит 
комплексную 
региональную 
социально-
экономическу
ю диагностику 
 

Знать 3.5 
современные 
технологии 
поиска, обработки, 
хранения и 
использования 
профессионально 
значимой 
информации  
 

Не знает 
современны
е 
технологии 
поиска, 
обработки, 
хранения и 
использова
ния 
профессион
ально 
значимой 
информаци
и 

Знает 
современные 
технологии 
поиска, 
обработки, 
хранения и 
использовани
я 
профессиона
льно 
значимой 
информации, 
допуская ряд 
ошибок 

Знает 
современны
е 
технологии 
поиска, 
обработки, 
хранения и 
использова
ния 
профессион
ально 
значимой 
информаци
и, допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
знает 
современные 
технологии 
поиска, 
обработки, 
хранения и 
использования 
профессиональ
но значимой 
информации 

Владеть: В.2 
навыками 
организации 
мониторинга 
маркетинговой 
информации 

Не владеет 
навыками 
организаци
и 
мониторинг
а 
маркетинго
вой 
информаци
и 

Плохо 
владеет 
навыками 
организации 
мониторинга 
маркетингово
й 
информации 

Владеет 
навыками 
организаци
и 
мониторинг
а 
маркетинго
вой 
информаци
и 

В 
совершенстве 
владеет 
навыками 
организации 
мониторинга 
маркетинговой 
информации 

ПКС-7.5. 
Обобщает 
статистическу
ю и 
аналитическую 
информацию, 
характеризую
щую ситуацию 
на рынке 
продукции 
СМИ 

 

Знать: З.4 
аналитику данных 
 

Не знает   
аналитику 
данных 

Плохо знает   
аналитику 
данных, 
допуская ряд 
ошибок 

Знает   
аналитику 
данных, 
допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
знает   
аналитику 
данных 

Уметь: У.5 
обобщать 
статистическую и 
аналитическую 
информацию, 
характеризующую 
ситуацию на 
рынке продукции 
СМИ при 
реализации 
коммуникационно
го продукта 
 
 

Не умеет 
обобщать 
статистичес
кую и 
аналитичес
кую 
информаци
ю, 
характеризу
ющую 
ситуацию 
на рынке 
продукции 
СМИ при 
реализации 
коммуникац
ионного 
продукта 

Плохо умеет 
обобщать 
статистическ
ую и 
аналитическу
ю 
информацию, 
характеризую
щую 
ситуацию на 
рынке 
продукции 
СМИ при 
реализации 
коммуникаци
онного 
продукта 

Умеет 
обобщать 
статистичес
кую и 
аналитичес
кую 
информаци
ю, 
характеризу
ющую 
ситуацию 
на рынке 
продукции 
СМИ при 
реализации 
коммуникац
ионного 
продукта 

В 
совершенстве 
умеет 
обобщать 
статистическу
ю и 
аналитическую 
информацию, 
характеризую
щую ситуацию 
на рынке 
продукции 
СМИ при 
реализации 
коммуникацио
нного продукта 

 



Уметь: У.6 
анализировать 
информацию 
профессиональног
о содержания для 
определения 
характера 
информации, 
состава ее 
источников и 
условий ее 
получения  
 

Не умеет 
анализиров
ать 
информаци
ю 
профессион
ального 
содержания 
для 
определени
я характера 
информаци
и, состава ее 
источников 
и условий ее 
получения  
 

Частично 
умеет 
анализироват
ь 
информацию 
профессиона
льного 
содержания 
для 
определения 
характера 
информации, 
состава ее 
источников и 
условий ее 
получения  
 

Умеет 
анализиров
ать 
информаци
ю 
профессион
ального 
содержания 
для 
определени
я характера 
информаци
и, состава ее 
источников 
и условий ее 
получения, 
допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
умеет 
анализировать 
информацию 
профессиональ
ного 
содержания 
для 
определения 
характера 
информации, 
состава ее 
источников и 
условий ее 
получения  
 

Владеть: В.3 
навыками поиска и 
сбора информации 

Не владеет 
навыками 
поиска и 
сбора 
информаци
и 

Частично 
владеет 
навыками 
поиска и 
сбора 
информации 

Владеет 
навыками 
поиска и 
сбора 
информаци
и, допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
владеет 
навыками 
поиска и сбора 
информации 

ПКС-9.2 
Использует 
методы и 
инструменты 
проведения 
исследований 

Знать 3.6 
принципы 
экономики и 
социологии  
 

Не знает 
Принципы 
экономики 
и 
социологии 

Знает 
основные 
Принципы 
экономики и 
социологии, 
допуская ряд 
ошибок 

Знает 
Принципы 
экономики 
и 
социологии, 
допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
знает 
Принципы 
экономики и 
социологии 

Уметь: У.7 
определять цели 
исследований, 
необходимых для 
планирования и 
проектирования 
обустройства 
территорий 
 

Не умеет 
определять 
цели 
исследован
ий, 
необходим
ых для 
планирован
ия и 
проектиров
ания 
обустройств
а 
территорий 

Частично 
умеет 
определять 
цели 
исследований
, 
необходимых 
для 
планирования 
и 
проектирован
ия 
обустройства 
территорий 

Умеет 
определять 
цели 
исследован
ий, 
необходим
ых для 
планирован
ия и 
проектиров
ания 
обустройств
а 
территорий, 
допуская 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
умеет 
определять 
цели 
исследований, 
необходимых 
для 
планирования 
и 
проектировани
я обустройства 
территорий 

Владеть: В.4 
навыками 
определения целей 
исследований и 
изысканий 

Не владеет 
навыками 
определени
я целей 
исследован
ий и 
изысканий 

Частично 
владеет 
навыками 
определения 
целей 
исследований 
и изысканий 

Владеет 
навыками 
определени
я целей 
исследован
ий и 
изысканий, 
незначитель
ные ошибки 

В 
совершенстве 
владеет 
навыками 
определения 
целей 
исследований 
и изысканий 

 



Приложение 2 
 

КАРТА  
обеспеченности дисциплины учебной и учебно-методической литературой 

 
Дисциплина: Маркетинг территорий 
Код, направление подготовки: 27.03.03 «Системный анализ и управление» 
Направленность (профиль): Системный анализ и управление социальными и 
экономическими процессами 

№ 
п/п 

Название учебного, учебно-методического 
издания, автор, издательство, вид 

издания, год издания 

Количе
ство 

экземпл
яров в 
БИК 

Контингент 
обучающихс

я, 
использующ

их 
 
 

Обеспеченно
сть 

обучающихся 
литературой, 

% 

Наличие 
электронно
го варианта 

в ЭБС 
(+/-) 

1 2 3 4 5 6 

1 

Маркетинг территорий: учебник и 
практикум для вузов / А. А. Угрюмова, М. 
В. Савельева, Р. А. Абрамов [и др.]; ред. М. 
В. Савельева. - М: Издательство Юрайт, 
2022. - 446 с. - (Высшее образование).  
ttps://urait.ru/bcode/492874 

ЭР* 25 100 + 

2 

Логунцова, Ирина Вячеславовна. 
Маркетинг территорий: учебник и 
практикум для вузов / И. В. Логунцова, И. 
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