
Аннотация рабочей программы дисциплины 

«Организация управления интернет-продажами» 

основной профессиональной образовательной программы по направлению подготовки 

38.03.06 Торговое дело, 

направленность (профиль) «Управление процессами и проектирование в коммерческой 

деятельности» 

 

1. Цель изучения дисциплины: Цель освоения дисциплины -  формирование у обучающихся 

теоретических знаний и приобретение практических навыков в области организации и 

управления продажами в интернете. 

 

2. Место дисциплины в структуре основной профессиональной образовательной 

программы: 

 Дисциплина «Организация управления интернет-продажами» относится к элективным 

дисциплинам учебного плана в части, формируемой участниками образовательных отношений. 

Необходимыми условиями для освоения дисциплины являются:  

знания современных направлений развития интернет-маркетинга, организацию 

электронной коммерции,  

умения использовать международный опыт и российскую практику организации 

маркетинговой деятельности в Интернете, выбирать тип сбора информации в ходе 

маркетинговых исследований в сети Интернет,  

владения навыками формирования целей для разработки интернетсайта в бизнес-среде, 

технологией проведения маркетинговых исследований в сети Интернет, методикой расчета 

эффективности продаж. 

Содержание  дисциплины является логическим продолжением содержания дисциплин 

«Маркетинг», «Маркетинговые исследования», «Поведение потребителей». 

 

3. Результаты освоения дисциплины: формируемые компетенции и индикаторы их 

достижения 
Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование индикатора 

достижения компетенции (ИДК) 

Код и наименование результата обучения по 

дисциплине 

ПКС-4 Способен к 

подготовке и проведению 

маркетингового 

исследования с 

использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга 

ПКС-4.2  Организует проведение 

маркетингового исследования и 

обеспечивает  использование его 

результатов в управленческой 

деятельности 

Знать (З-1): технологию проведения 

маркетинговых исследований в сети Интернет  

Уметь (У-1): проводить маркетинговое 

исследование в сети Интернет для принятия 

управленческого решения и организации 

интернет-продаж 

Владеть (В-1): навыком использования 

инструментов комплекса маркетинга с целью 

проведения маркетинговых исследований в сети 

Интернет 

ПКС-5 Способен 

реализовывать функции 

комплексного маркетинга 

организации 

  

 

ПКС-5 И-5   Реализует стратегию 

продвижения товаров в 

организации, в т.ч. в сфере 

торговли 

Знать (З-1):  инструменты продвижения товаров 

и услуг через интернет 

Уметь (У-1): выбирать средства продвижения 

товаров и услуг и оценивать их эффективность 

Владеть (В-1): методами и инструментами 

продвижения товаров, работ и услуг через 

интернет 

ПКС-5.6 Реализует систему 

маркетинговых коммуникаций в 

организации, в том числе в сфере 

торговли 

Знать (З-1): особенности маркетинговых 

коммуникаций в сети Интернет 

Уметь (У-1): выстраивать систему 

маркетинговых коммуникаций с потребителями в 

сети Интернет  

Владеть (В-1): готовностью осуществлять 

интернет-продажи  

 

4. Общая трудоемкость дисциплины: составляет 3 зачетные единицы, 108 часов 
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5. Форма промежуточной аттестации: очная форма обучения: экзамен – 8 семестр. 

 

 

Рабочую программу разработал  

к.э.н., доцент кафедры УСиЖКХ  А.А. Габудина      

 

 

 

Руководитель образовательной программы           А.А. Габудина 
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